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A 2.6 - Cercetari privind segmentarea pietei de produse de calitate '

PROFILUL CONSUMATORULUI DE BRANZETURI S| ALTE LACTATE DIN ROMANIA

Pentru obiectivul segmentarii pietei de produse lactate si crearea unui brand al produselor s-au realizat
urmatoarele activitati:

o Identificarea unor rapoarte ale diferitelor agentii de cercetare sau institutii privind evolutia
pietii branzeturilor in Romania;

o ldentificarea in literatura stiintifica a referintelor la Profilul consumatorului, Comportamentul
consumatorilor si la preferintele consumatorilor privind branzeturile, inclusiv elemente legate
de analiza senzoriala;

o Cercetari privind sortimentul de produse certificate la nivel European in Romania si Uniunea
Europeana;

o Cercetari proprii privind sortimentul de produse existent pe piata;

Astfel, s-a urmarit monitorizarea produselor tip “Cascaval” sau “Branzeturi” in cadrul a 4 supermarketuri
reprezentative din Romania: Auchan, Carrefour, Cora, Mega Image. Bazele de date astfel obtinute
constau in sute de inregistrari care in present sunt in curs de compatibilizare pentru a face analize
comparative. Obiectivele urmarite sunt:

v'ldentificarea sortimentului aflat pe piata;

v Identificarea producatorilor aflati pe piata;

v ldentificarea sortimentelor de lactate in functie de specia animala de provenienta;
v ldentificarea modalitatilor de ambalare;

v'Identificarea gramajelor de comercializare;

v'ldentificarea preturilor produselor si a costului pe kilogram;

v' Identificarea gradului de maturare a produselor, s.a.m.d.

Se urmareste deasemenea analiza produselor in functie de obiectivele specificate pe pietele magazinelor
specializate/traditionale sau a lanturilor alternative de distributie (online prin hub-uri alimentare).

I. Profilul consumatorului de branzeturi si alte lactate: Orientat spre produse mai accesibile, mai
sanatoase, fabricate local

Cu ajutorul a patru firme de research, s-a investigat comportamentul actual de consum, raportat la
perioada pre-pandemie; in acest scop, s-a apelat la tipuri diferite de cercetare: panel de gospodarii (GfK
Romania), retail audit (RetailZoom), omnibus (ISRA Center) si calitativa (iSense Solutions).

Cateva dintre obiectivele propuse in demersul de a deslusi profilul consumatorului de tip nou au fost:

o schimbarile substantiale intervenite in contextul pandemiei, incepand cu modificari in ceea ce
priveste locul de achizitie, frecventa si cantitatea cumparata;

o motivatia principala de cumparare, modul in care se raporteaza consumatorul la produsele noi si
cum isi manifesta loialitatea fata de brand;
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o tendintele care au prins puteri in ultimul an;

o comportamentul fata de promotii, comparativ cu 2019, in ce masura a devenit shopperul u‘
,vanator” de oferte speciale si de preturi reduse si mai putin orientat pe brand sau pe
calitatile intrinseci ale produsului.

Au fost provocati trei dintre cei mai importanti furnizori, care au venit cu propriul punct de vedere legat
de principalele modificari intervenite in 2021 vs 2019.

a) Astfel, in opinia Directorului de Marketing Divizia Lactate, LACTALIS Romania, promotiile raman
un factor decisiv pentru consumatorii cu venituri reduse. in prezent, pentru ci traim o perioada
care a adus o oarecare austeritate economica si restrictii pentru actiunile de marketing, acestea
au devenit un instrument de promovare si interactiune cu consumatorul ceva mai important decat
inainte de pandemie. n lipsa sampling-urilor de produs, brandurile apeleaza in prezent mai mult
la promotii pentru a atrage consumatorii. Mai exista si un alt tip de promotie in aceasta categorie
- campaniile cu premii care, de asemenea, sunt folosite mai mult in prezent, ca alternativa la
activari care faciliteaza brandului interactiunea cu consumatorii.

Consumatorul post-pandemie este mai cumpatat financiar, mult mai atent la ce cumpara, fara prea
multe abuzuri, preocupat mai mult de siguranta proprie atunci cand vine vorba de shopping.
Renunta mai usor la categorii care nu sunt de baza in consum, deci nu sunt neaparat necesare - de
exemplu, la deserturi sau produse mai sofisticate si scumpe. Nu-l consideram un vanator de
promotii, consumatorul roman ramane orientat pe brand si pe calitatea produselor pe care le
cumpara. Putem spune, insa, ca este un cautator al celui mai bun raport calitate - pret.

Consumatorii sunt si astazi deschisi catre a incerca produse noi, chiar daca lansarea acestora se
dovedeste a fi o provocare in absenta campaniilor de degustare. Reputatia brandului, noutatea
retetei si ambalajul atractiv sunt principalele criterii de alegere a unui produs nou, comunicarea
comerciala si pretul vin imediat dupa acestea.

b) Pe de alta parte, Directorul General Sole Mizo Romania, a afirmat ca volumul de vanzari in
categoria lactate a avut de suferit din cauza scaderii puterii de cumparare suportata de unele
categorii de consumatori, care s-au orientat catre produse mult mai accesibile.

in ceea ce priveste produsele distribuite de compania Sole Mizo Romania, nu a fost identificat un
shopper orientat pe pret/promotie. S-a constatat o mentinere a vanzarii si chiar crestere pe
unele categorii, cum ar fi Mizo Coffee Selection. Tendinta de cumparare a produselor healthy,
BIO, produse fara lactoza ramane in continuare. Se va investi in continuare in suportul produselor
Mizo fara lactoza, care facilizeaza o digestie mai usoara si, desigur, contribuie la un mod de viata
mai sanatos.

in pandemie, orientarea spre magazinele de proximitate a dus la invatarea unui mod mai rapid de
a face cumparaturi. Spatiile mai mici din aceste magazine au ajutat clientii sa identifice in timp
scurt promotiile care erau interesante pentru ei. Felul in care sunt construite magazinele online
si promotiile de aici au ajutat si ele la accentuarea interesului existent/ orientarea atentiei catre
promotii si oferte speciale.

Promotiile asigura vizibilitate suplimentara pentru brand si, prin urmare, consumatorii sunt
directionati atat de lista lor presetata, cat si de felul in care magazinele afiseaza promotiile.
Frecventa mai redusa a vizitelor in magazine este un factor nou care contribuie la necesitatea de
a face mai multe promotii, in special pentru alimentele perisabile.
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Tn continuare oamenii aleg branduri in care au incredere sau care reusesc sa le trezeasca un pic de
curiozitate, sa 1i ajute sa invete ceva nou. La fel de importante sunt perceptiile legate de calitég‘
speciale - lista de ingrediente in primul rand - cu cat mai scurta si usor de inteles, cu atat mai
bine. Un element de baza ramane vizibilitatea la raft - pentru ca atentia si timpul sunt limitate.

Vizibilitatea este adusa desigur de promotii, dar si de felul in care magazinele construiesc
planogramele si directioneaza traficul in magazine. Vanzarea unei anumite categorii este
influentata de vecinatatea cu o alta, pentru ca si imaginatia gastronomica are nevoie de orientare.

Exemplul clasic este intre bauturi si snacksurile sarate, dar este valabil si in lactate. De exemplu,
este mai probabil sa cumperi o mozzarella daca la intrarea in magazin ai trecut pe langa legume si
ai inceput sa te gandesti la o salata sau la o pizza facute in casa.

Referitor la produsele noi, aspectul practic pare sa primeze. Consumatorii tind sa fie extrem de
atenti Tnainte de a incerca ceva nou si se bazeaza pe experienta pe care o au cu brandul, daca au
auzit sau nu de noutate - de la TV sau din online. Apare mai des intrebarea: ,imi trebuie acest
produs?” Exista in continuare si categoria celor care vor sa se auto-educe si isi programeaza sa
incerce ceva nou la fiecare cumparatura. Acest trend prinsese energie inainte de pandemie si ne
asteptam ca el sa isi reia cursul, in paralel cu promotiile.

In ceea ce urmeazad, vom prezenta rezultatele cercetarilor realizate de patru firme de research
care au investigat repozitionarea consumatorului de produse lactate

Categoria de lactate a inregistrat o crestere de 3% in volum in perioada ianuarie - mai 2021 fata de
ianuarie - mai 2019. Pe segmentul de branzeturi, in timp ce marcile proprii reusesc sa recruteze
noi cumparatori, brandurile nationale incep sa piarda locul in preferintele romanilor. Odata cu
cresterea in penetrare, brandurile proprii ajung la o acoperire de 25% din volumele achizitionate si
la o cota de piata in valoare de 32%. Se observa nu doar cresterea numarului de gospodarii
interesate de promotii, ci si o intensificare a comportamentului de cumparare: familiile aleg mai
des produse promotionale si in volume mai mari; ofertele impulsioneaza achizitia cantitatilor mai
mari per vizita, fapt care ar putea sa afecteze frecventa in magazine pe termen lung. Desi inca la
inceput de drum, zona de BIO creste prin toti indicatorii si ajunge sa isi tripleze volumul. Nu
trebuie omis faptul ca, raportat la restul categoriei lactate, segmentul BIO nu se bucura de un
numar mare de cumparatori.

Din ce in ce mai multe gospodarii prefera sa achizitioneze branzeturi procesate, din retail, in
detrimentul autoconsumului (ceea ce se produce in propria gospodarie sau se cumpara de la piata,
de la tarani, vecini etc.), volumul celui din urma scazand cu 13%.

in ceea ce priveste locul de cumparaturi preferat, desi scade in importanta, traditional trade
acopera inca putin peste 50% din volumul total al achizitiilor de branzeturi. Tn comertul modern
observam o crestere a anumitor canale. Acest fenomen este sustinut si de eforturile discounterilor
de a recruta noi cumparatori pentru categorie prin realizarea unor zone dedicate branzeturilor
premium si semnalizarea acestora la raft. Astfel continua cresterea si pentru acest format, care se
situeaza pe prima pozitie din punctul de vedere al cotei de piata, atat in valoare, cat si in volum,
devansand hipermarketurile.

Segmentul de specialitati din zona premium se remarca in subcategoria branzeturi, atragand un
numar mare de noi cumparatori care genereaza cea mai dinamica crestere procentuala, atat in
volum, cat si in valoare.
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In ceea ce priveste restul categoriei de produse lactate, si anume segmentele de lapte, iaurt, unt
etc., observam o crestere de +15% in valoare, +2% in volum. Obiceiul de consum este in schimbare,{
gospodariile alegand sa realizeze un numar mai mic de vizite, dar cu un cos de cumparaturi mai
mare. Familiile din Romania sunt din ce in ce mai atrase de a incerca produse marca proprie, 8 din
10 gospodarii achizitionand in intervalul ianuarie-mai 2021 cel putin o data produse apartinand
retailerilor. Acest tip de produse cresc in volum cu 30% fata de 2019, ajungand sa acopere 40% din
cota de piata atat cantitativ, cat si valoric. Promotiile atrag noi cumparatori, 6 din 10 gospodarii
din Romania achizitionand cel putin un produs promo in perioada mentionata. Frecventa ramane
constanta, in timp ce volumul per vizita creste. Gospodariile incep sa renunte la autoconsum,
preferand alimentele procesate. Segmentul de BIO este in crestere, dar inca nu capata valori mari
in share-ul total al segmentului.

Discounterii si magazinele de proximitate recruteaza noi cumparatori. Pentru cele doua formate,
atat frecventa cat si volumul per achizitie sunt indicatori care evolueaza pozitiv. Hipermarketurile
sunt devansate din pozitia de lider in cota de piata de discounteri, care ajung la 26% (volum) si 30%
(valoare).

Consumul de produse alimentare a crescut in perioada pandemiei ca urmare a schimbarilor privind
stilul de viata, respectiv numarul mai mare de ore petrecute acasa. Astfel, pentru 2 din 10
consumatori, ultimul an a fost marcat de o crestere a consumului personal a cel putin o categorie
de branzeturi si alte lactate. in acelasi sens, 37% apreciaza ca fata de anul 2019 cumpara mai
multe produse lactate.

Pentru marea majoritate a consumatorilor, pandemia nu a adus insa o schimbare. Aproximativ doua
treimi au ramas constanti in ceea ce priveste prezenta lactatelor in alimentatie, pastrand aceleasi
obiceiuri. Aceasta constatare, respectiv cresterea sau mentinerea unui volum constant in categorie
- peste 90% - anunta o perioada optimista privind evolutia vanzarilor in urmatorul an.

Un comportament experimental, lipsit de atasament fata de o singura marca, este intalnit deseori
in categoriile de produse alimentare. Lactatele nu sunt o exceptie. Conform unui sondaj ISRA
Center realizat in mediul urban in iulie 2021, majoritatea consumatorilor au mai multe marci in
setul de alegere, fie ca vorbim despre branzeturi sau despre alte lactate. Aceasta tendinta s-a
manifestat inainte de pandemie si se mentine in prezent. Aproximativ 3 din 10 consumatori
cumpara aceeasi marca in majoritatea ocaziilor, procentul fiind mai ridicat pentru lapte (4 din 10).
Insa majoritatea jongleaza intre mai multe optiuni. Consumatorii sunt mai degraba constanti in
alegerea marcii produselor pe care le consuma zilnic, precum laptele, untul sau iaurtul, decat in
cazul celor cumparate mai rar, cu termen de valabilitate mai mare. Astfel de produse, respectiv
cele cumparate des, formeaza o rutina de alegere si consum, inclinatii greu de schimbat privind
setul de branduri; insa aceste alegeri repetitive nu sunt neaparat un efect al atasamentului, al unei
relatii stranse cu o marca; sunt mai degraba rezultatul unui obicei, al unui tip de raspuns invatat.
Nu este neaparat vorba de loialitate in sensul de emotii pe care le investim in marca, ci de
obisnuinta. De aceea, acum, la fel ca inainte de pandemie, castigarea loialitatii consumatorilor
ramane o provocare.

Printre tendintele ce au marcat piata in ultimul an sunt cumpararea de produse fabricate local si
preocuparea pentru sanatate. Ancorarea in local devine o necesitate din ce in ce mai vizibila
pentru producatorii de alimente si retaileri, insa pentru lactate nu este o noutate, mai ales pentru
produsele cu termen de valabilitate mai mic, proaspete. Astfel, 1 din 2 consumatori se identifica
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cu nevoia de a cumpara marci de lactate romanesti mai mult decat inainte de perioada pre-
pandemie.

De altfel, 43% decid marca achizitionata in functie de provenien ta geografica, preferand
brandurile romanesti in categorie. Este un criteriu aproape la fel de important ca pretul,
experienta anterioara cu produsul sau ideea de produse sanatoase. Acest ultim aspect,
ingredientele sanatoase, sunt a doua tendinta din piata. 46% dintre consumatori se identifica cu
inclinatia de a cumpara produse lactate mai sanatoase acum, comparativ cu perioada anterioara
pandemiei. lar aceasta tendinta, cu exceptia unor specialitati, produse ce nu au o traditie de
productie in Romania, este asociata si cu ideea de localizare. Alte elemente a caror relevanta este
in crestere in relatie cu ideea de calitate si sanatate sunt eticheta BIO, cantitatea de zahar sau
cantitatea de grasime.

48% dintre romani mentioneaza pretul printre criteriile de alegere pentru marcile de lactate si 27%
considera promotiile relevante. Cele mai atractive promotii sunt pachetele cu acelasi produs,
dintre care unul gratis, dar si discounturile, reducerile de pret. De altfel, aproximativ 1 din 4
consumatori au devenit mai atenti la costuri, comparativ cu perioada anterioara pandemiei, au
renuntat la mofturi, s-au orientat catre produse mai ieftine sau la promotie. Desigur, acest lucru
nu este surprinzator daca ne gandim la schimbarile economice din ultima perioada, respectiv
cresterea ratei somajului si scaderea veniturilor.

Ponderea promotiilor pentru produsele lactate a inregistrat o descrestere constanta din primul an
de pandemie (2020), continuand reducerea si in al doilea an (2021), de la un procent de 19,8% in
prima jumatate a anului 2019, pana la 17,3% in aceeasi perioada din 2021 (-2,4pp vs 2019). Cu
toate acestea, valoarea efectiva a promotiilor se mentine pe un trend ascendent, cu o crestere de
6,4% fata de 2019, desi cu mult in urma cresterii efective a categoriilor lactate din prima jumatate
a anului 2021 vs aceeasi perioada a anului 2019, ce a inregistrat un avans de 21,2% fata de
consumul de dinainte de pandemia Covid 19. Ritmul diferit sau decalat de crestere intre valoarea
promotiilor si totalul vanzarilor categoriilor lactate justifica in mod evident descresterea ponderii
promotiilor in lactate.

Dintre toate categoriile de produse lactate, iaurtul este segmentul cu cea mai mare pondere a
contributiei promo, cu aproape un sfert din vanzari inregistrate in promotii (24,4%), urmate de
chefir cu o cincime a vanzarilor realizate in promo (20%), unt (19,4%) si sana (19,5%). Cu exceptia
untului si a sanei, ce sunt pe crestere din punct de vedere al ponderii promotiilor in valoarea totala
a vanzarilor (+2,3pp respectiv 2,4pp vs 2019), pentru iaurt si chefir se inregistreaza scadere anul
acesta fata de perioada pre-pandemica cu -3,5pp, respectiv -0,8pp. Alte doua categorii de produse
lactate ce au inregistrat crestere a ponderii promotiilor in 2021 fata de aceeasi perioada din 2019
sunt smantana cu 1,9pp (16,4% pondere a promotiilor in 2021) si laptele batut cu 0,2pp (17,7%
pondere a promotiilor in 2021).

Situatia contractarii ponderii promotiilor din valoarea totala a vanzarilor categoriei este mai
degraba specifica lactatelor din top 3 vanzari: branza preambalata a pierdut ceva mai mult de -1pp
in fiecare an, ajungand la 17,3% in 2021, laptele a scazut in pondere a promotiilor relativ similar,
cu -2,8pp fata de 2019, ajungand la 13%, iar iaurtul cu -3,5pp fata de 2019, desi a beneficiat de o
crestere a activitatii promotionale in 2020. O scadere constanta, mult mai abrupta a ponderii
promotiilor a fost inregistrata de branza vrac, ce a scazut in 2021 cu -9,3pp fata de 2019, ajungand
la 12,7%.
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Ponderea cea mai mica a vanzarilor promo o are laptele condensat (4,1%).

ian-iun ian-iun ian-iun 2020 vs 2021 vs

TOTAL LACTATE 2019 2020 2021 2019 2019

19.80% 18.60% 17.30% -1.2 pp -2.4 pp
branza preambalata 20.00% 18.60% 17.30% -14 pp -2.7 pp
lapte 15.80% 11.80% -4.0 pp -2.8 pp
iaurt 27.90% 20.00%  24.40% 1.1pp -3.5 pp
unt 17.10% 18.60%  19.40% 1.5 pp 2.3 pp
smantana 14.50% 17.50% 16.40% 3.0pp 1.9pp
branza vrac 22.00% 14.40% -7.6 pp -9.3 pp
sana 17.10% 20.50%  19.50% 3.4 pp 2.4 pp
chefir 20.80% 21.80%  20.00% 0.9 pp -0.8 pp
frigca 16.40% 20.40% 3.9pp -3.2pp
smantana pentru gatit 14.00% 9.50% -4.5 pp -1.8 pp
lapte batut 17.50% 21.40% 17.70% 3.9 pp 0.2 pp
lapte condensat 4.60% 4.40% -0.2 pp -0.5 pp
adaos pentru cafea 12.90% 11.10% -1.8 pp -2.5 pp

in concluzie, shopperul cumpara valoric mai multe promotii fata de acum 2 ani, dar ponderea acestora in
cadrul categoriilor lactate a scazut treptat, pe fondul cresterii vanzarilor totale intr-un ritm mai
accelerat fata de promotii. Explicatia pentru acest decalaj este data in principal de alte resurse /
generatoare de crestere a vanzarilor, si nu de promotii: diversificarea sortimentatiei, premiumizare,
ambalaje mai mari si, foarte posibil, absorbtie de achizitii si din zona non-casnica.

EVOLUTIA TOTALA A VANZARILOR CATEGORIILOR

VS EVOLUTIA VALORII PROMOTIILOR

evolutie total
categorie evolutie valoare promo
$12021 $12021
vs 512018 vs 512019

TOTALLACTATE 21.2% 6.4%
1 brinzs preambalats B 241 7.4%
2 lapte 32.8% 9.2%
3 laurt E 10.4% -3.2%
4 unt | 21k 37.9%
S smantdng | 1es% C31.9%
6 branzi vrac i -3.9%/ -44.5%
7 sana | 9.2% ~ 28.4%
8 chefir B 2rox 22.2%
9 frisca 125.7% 1.0%
10 smantdnd pentru gatit E 438% F 25.5%
11 lapte bitut E 11.2% 12.6%
12 lapte condensat B 330% E 17.6%
13 adaospentrucafea L 34/4% 8.2%

Spre deosebire de perioada de pre-pandemie, tipurile de promotii s-au modificat ca mecanisme in 2020
si 2021, in mod evident din pricina restrictiilor sanitare, dar si a imprevizibilitatii evolutiei vanzarilor,
activarile promotionale mutand accentul catre reducerile temporare de pret (TPR). Pentru cele mai
consumate produse lactate, aceste reduceri au crescut semnificativ in 2021 fata de 2019: pentru branza
preambalata cu 8%, pentru lapte cu 13,5%, pentru iaurt cu 12%, pentru unt cu 47%.

Pe de alta parte, valoarea vanzarilor generate de promotiile de tipul ,produs extra-bonus” pentru
acelasi pret au scazut abrupt fata de aceeasi perioada a anului 2019 - cu 93% pentru lapte, cu 32% pentru
jaurt. Tn acelasi trend se inscriu si promotiile de tip ,banded pac?”, ce presupun vanzarea impreuna,
intr-un pachet, a doua produse diferite - acestea au scazut pentru branza preambalata cu -35% in 2021
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fata de aceeasi perioada di 2019, iar pentru unt cu -61%. Si aceste mecanisme au scazut dramatic din
pricina dificultatii logistice si a costurilor asociate pentru pregatirea pachetelor pe timp de pandemie.

In ceea ce priveste evolutia tipurilor de impachetari in promotii, am remarcat ca valoarea vanzarilor
promotionale a crescut in 2021 vs 2019 mai mult pentru impachetarile de 4 si 6 produse cu 20%, respectiv
cu 49% (in special pentru iaurt)? in acelasi timp, promotiile asociate impachetarilor de 2 si 3 au scazut
fata de 2019, cu -10% pentru fiecare tip (in special pentru lapte si iaurt).

Pentru iaurt, ambaldrile cu 8 produse au scazut (-34%) pentru prima parte a anului 2021 vs 2019. in
schimb, pentru branza preambalata, pachetele cu 3 produse au crescut semnificativ fata de 2019,
inregistrand vanzari de 4 ori mai mari in 2021.

In timpul pandemiei, ,,acasa” a devenit locul unde consumatorii au inceput sa reproducd o serie ampla
de experimente culinare transpuse din HoReCa, din calatorii sau inspirate din social media, bloguri sau
emisiuni culinare.

Marcile care au comunicat activ in timpul pandemiei, care au fost prezente atat in comunicare, cat si la
raft, prin strategii inovatoare au fost remarcate de consumatori, castigand increderea acestora.

In categoria de lactate, consumatorii au manifestat un interes ridicat fatd de inovatiile de produs:
branza cu diferite arome (lavanda, busuioc), in culori si texturi inedite. Totodata, produsele semi-
preparate (e.g. Delicii Calde Hochland) au reprezentat alternative de home-made cooking, rapide si
gustoase, in contextul schimbarii semnificatiei ,,casei” si a stilului de viata.

Branzeturi precum mozzarella, parmezan sau cascaval au fost incluse mai des in prepararea diferitelor
retete, diversificand astfel aria de preparate culinare.

in prezent, desi consumatorii s-au reintors catre obiceiurile de a se delecta in HoReCa sau de a merge in
calatorii, nevoia de experimentare in retail ramane crescuta. De aceea, asezarea strategica la raft,
plasari secundare sau comunicare de ocazii de consum (pentru mic dejun, rasfat etc.) pot genera
intentia de experimentare.

Unul din trendurile care a continuat sa fie prezent in obiceiurile de cumparare si consum ale romanilor,
dupa izbucnirea pandemiei si pana in prezent, priveste sub-categoria produselor BIO. Desi ocaziile de
cumparare sunt limitate si nu constituie un comportament habitual care sa fi inlocuit in totalitate
achizitia categoriei de produse de branzeturi si lactate non-bio, totusi produsele BIO sunt prezente in
mintea consumatorilor si ajung din ce in ce mai des sa fie prezente in cosul de cumparaturi.

Principala motivatie de achizitie a acestora este data de nevoia unei alimentatii cat mai sanatoase, in
special asociata cu alimentatia copilului. De aceea, lactatele BIO pot fi achizitionate in anumite ocazii,
exclusiv pentru copii, alegand pentru restul familiei produse nonbio, considerate a fi mai accesibile.

Accesul facil in cadrul categoriei BIO, prin prisma promotiilor, ajunge sa fie mai important decat
loialitatea fata de o anumita marca. Astfel, promotiile reprezinta o oportunitate de a recruta
consumatori din categoria de produse non-bio. De asemenea, pozitionarea separata la raft a produselor
BIO creste vizibilitatea acestora si genereaza o pozitionare diferita in mintea consumatorilor, aspect ce
extinde customer journey.

Un alt trend din ce in ce mai vizibil in mentalul colectiv al consumatorilor vizeaza sustenabilitatea
productiei si a consumului de produse ,,autentice”. In sensul acesta, consumatorii devin tot mai atenti si
interesati sa investeasca si sa sustina comunitatile de producatori ,,traditionali” si in produse ,,de tara”.
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Consumatorii din cadrul comunitatii online Modern Consumers, un tool de cercetare calitativa proprie

iSense Solutions, au declarat ca ar fi dispusi sa plateasca un pret usor mai ridicat fata de produsele mass‘
market, pentru a avea acces la lactate romanesti, provenite din diferite zone ale tarii, asociate cu

traditie si autenticitate (Covasna, Harghita, Moldova) si pentru a sustine comunitatile de producatori din

zonele respective. Promovarea producatorilor locali in cadrul unor raioane dedicate din lanturile de

hipermarketuri ar putea oferi un acces mai facil consumatorilor nostalgici fata de produsele care promit

gustul copilariei/produse de tara, ,,ca la mama acasa”.

in ceea ce priveste inovatia, consumatorii identificd o multitudine de noutati atat in termeni de
varietate de brand, cat si de sortimente. in acest sens, pe de-o parte, deschiderea citre o gama mai
larga de sortimente, iar pe de alta parte, oferta din ce in ce mai variata a brandurilor de branzeturi si
lactate determina o dezvoltare a categoriei, care implicit creste segmentul consumatorilor
»experimentalisti”, care nu se feresc de a incerca produse si gusturi noi. Astfel, chiar si consumatorii
habituali, pentru care flexibilitatea iesirii din uzual este limitata, ajung sa fie expusi la ocazii de consum
in care sa poata incerca sortimente deosebite sau arome inedite.

Inovatiile din categoria de branzeturi si lactate pe care le remarca shopperii includ:

Specialitati si arome inedite - care atrag prin combinatii atipice (lavanda, wassabi, sos pesto) si prin
culori neobisnuite (mov, verde, rosie, ,,in trei culori”).

Specialitati in functie de tara de origine - atrag prin reteta autentica si prin calitatea superioara.
Consumatorii din cadrul comunitatii online Modern Consumers mentioneaza aparitia unor branzeturi
maturate ce contin ingrediente inedite precum bere, condimente speciale, legume uscate etc.

Sortimente care adreseaza segmente particulare de consumatori - produse care raspund unor nevoi
punctuale cum ar fi procent scazut de grasimi (branza light), intolerante sau diete speciale (branza
vegetala/ vegana & de post, fara lactoza), alimente cu aport special de macronutrienti (produse cu
procent ridicat de proteine).

Ambalaje diversificate - care inoveaza in termeni de experienta de consum si care ofera mai multe
tipuri de branzeturi in acelasi ambalaj (Hochland Selectie de Gusturi: Delicat, Cremos, Intens).

Ambalaje speciale - care adreseaza segmente de consumatori diferiti (ambalaje pentru copii), sau ocazii
particulare (branza rasa, single bites).

Ambalaje igienice - care au adresat nevoile crescute de igiena din timpul pandemiei si care sunt
potrivite pentru ocaziile de consum on-the-go (Monor cottage cheese, capac si lingurita).

Ambalaje tip “pachet” - care sa contina accesorii/ produse complementare specifice categoriei
(cascaval + cutie de sandwich gratuita) sau combinatii de produse cross-category care ,merg bine
impreuna” (iaurt/lapte cu fulgi de porumb).

Bibliografie: Revista Piata, categoria Actualitatea, https://bit.ly/3ImFJAJ, 2021
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Il. Studiu de piata specialitati <h

https://zimbria.ro/product-category/branzaturi-de-covurlui/

Magazinul ofera branza telemea, urda, cascaval, cas, burduf, framantata, cu marar toate la 89 lei
kilogramul si un sortiment “ “IL CACIO DI VENERE BIO” FORMAGGIO PECORINO AL TARTUFO TOSCANO 300
G” la 107,33 lei adica 357 lei kilogramul.

https://www.cumparaturionline.com/cautare.html?search=cascaval&page=2

https://www.freshful.ro/c/4-lactate-branzeturi-si-oua/406-branzeturi/40607-specialitati-internationale

https://roa-cluj.ro/collections/lactate

Branza maturata cu leurda 250gr | 34lei | 136 lei/kg
Branza maturata natur 250gr | 291lei | 116 lei/kg
Branza maturata cu feteasca neagra 250gr | 35lei | 140 lei/kg

Branza maturata cu boabe de piper verde | 250gr | 34 lei | 136 lei/kg

VW N

Branza maturata cu turmeric 250gr | 33lei | 132lei/kg

https://www.online.fine-food.ro/magazin-fine-food/?s=cascaval&post_type=product&per _page=%2048

1 Cascaval de vaca afumat,|56,00 lei |Produs obtinut prin oparirea casului din lapte de
impletit, pret pe kg vaca, afumat apoi cu fum natural

2 Cascaval de vaca, pret pe kg [53,00 lei |Produs obtinut din lapte de vaca pasteurizat,
cheag si sare.

3 Rulada din cascaval cu|59,00lei |Cascaval obtinut din lapte de vaca pasteurizat,
sunca, bucata de aprox|Aprox 200|cheag, sare, sunca din carne de porc
300g, pret pe kg lei/kg

4 Cascaval din lapte de|16,00lei |Obtinut din lapte de bivolita integral, cheag,
bivolita,pachet 200g, pret|80 lei/kg |saruri.
pe bucata

5 Cascaval din lapte de capra,|16,00 lei |Obtinut prin oparirea casului din lapte integral
pachet de 200g, pret pe|80 lei/kg |de capra, pasteurizat
bucata

6 Cascaval de vaca, miniroata|53,00 lei |Produs obtinut din lapte de vaca pasteurizat,

de aprox 500g, pret pe kg cheag si sare.
7 Cascaval din lapte de oaie, |60,00 lei |Lapte integral de oaie, sare, cheag
pret pe kg
8 Cascaval maturat in vin,|79,00lei |Produs obtinut prin oparirea casului din lapte
pachet de circa 350g, pret integral de vaca. Contine lactoza
pe kg

9 Cascaval de vaca afumat,|56,00lei |Produs obtinut prin oparirea casului din lapte de
miniroata de aprox 500g, vaca, afumat apoi cu fum natural
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pret pe kg
10 |Cascaval Rucar cu nuca,|72,00lei |Produs obtinut prin oparirea casului ( lapte <h
pret pe kg integral de vaca, sare max 3%, grasimi 45%,
umiditate maxim 44% ), nuca

11 |Cascaval Buric din lapte de|55,00lei |Produs din lapte de vaca, sare, cheag. Grasimi

vaca, pret pe kg minim 40%

12 |Cas de vaca afumat Produs|59,00 lei |Cascavalul este facut din lapte 100 la 100
traditional Romanesc, pret natural, se da cheag se lasa sa se inchege, durata
pe kg inchegari 40, 45 de minute apoi se jantuieste (se

zbate laptele care sa inghegat)apoi se strange
casul se pune n crinta si se lasa la dospit 10 12
ore la o temperatura de 20 22 grade.dupa se
feliaza si se prelucreaza cu apa fierbinte. Apoi se
pune in forma (tipar) si se adauga in salamura
(apa cu sare) se lasa in jur de 8 ore la sarat, apoi
se scoate se lasa la stors si dupa se baga la fum
sau se serveste alb (adica neafumat).

https://nodverde.ro/produse/lactate/

Nr. | Produs Pret Pret/kg
Branza Burdof Sul 300G- Torockoi 17,00 lei | 56.67
Branza de Bivolita Rulou 100G- La Colline 8,00 lei 80.00
Branza de burduf din lapte de vaca si bivolita (cca 510g/buc) — | 28,00 lei | 54.90
Narcheese

4 | Branza de Capra- Rulou a la Provence La Colline 100G 8,00 lei 80.00

5 | Branza de Capra- Rulou Clasic La Colline 100G 8,00 lei 80.00

6 | Branza de Capra- Rulou cu Trufe La Colline 100G 8,50 lei 85.00

7 | Branza maturata 3 luni Port Trapist (cca 250g/bucata) — Caseus 36,00 lei | 144.00

8 | Branza Maturata Apuseni 200G- Torockoi 16,50 lei | 82.50

9 Branza Maturata cu Ardei 200gG- Torockoi 17,50 lei | 87.50

10 | Branza Maturata cu Busuioc 200G- Torockoi 17,50 lei | 87.50

11 | Branza Maturata cu Chili 200G- Torockoi 17,50 lei | 87.50

12 | Branza Maturata cu Chimen 200G- Torockoi 17,50 lei | 87.50

13 | Branza Maturata cu Cimbrisor 200G- Torockoi 17,50 lei | 87.50

14 | Branza Maturata cu Levantica 200G- Torockoi 17,50 lei | 87.50

15 | Branza Maturata cu Nuca 200G- Torockoi 17,50 lei | 87.50

16 | Branza Maturata cu Piper 200G- Torockoi 17,50 lei | 87.50

17 | Branza Maturata cu Trufe 200G- Torockoi 21,50 lei | 107.50

18 | Branza Maturata Tilsit 200G- Torockoi 22,00 lei | 110.00

19 | Branza Maturata Trascau 200G- Torockoi 22,00 lei | 110.00
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20 | Branza Topita cu Smantana 125G- Torockoi 4,50 lei 36.00
21 | Crema de Branza Cheddar cu Ceapa 250G- Torockoi 7,85 lei 31.40 <h
22 | Crema de Branza Cheddar cu Chimen 250G- Torockoi 7,85 lei 31.40
23 | Smantana Aadevarata 400G- Torockoi 24,00 lei | 60.00
24 | Telemea Superioara 300G- Torockoi 16,00 lei | 53.33
25 | Unt de Casa 200G- Torockoi 20,00 lei | 100.00

https://fermierbun.ro/product-category/lactate/

Nr. | Produs Pret Gramaj
1 Branza maturata — cu chimen | 20,00 lei | 160g
2 Branza maturata cu busuioc 20,00 lei | 160g
3 Cas dulce de vaca 25,00 lei | 1kg

4 Cascaval de vaca 27,00 lei

5 Cascaval mix capra-oaie 10,80 lei | 400g
6 Chefir 9,00 lei 900
7 laurt de casa 8,00 lei 900 g
8 laurt natural de capra 30,00lei | 700¢g
9 laurt natural de oaie 30,00lei | 700¢g
10 | Smantana bivolita 9,00 lei 335¢g
11 | Telemea noua de bivolita 31,00 lei

12 | Telemea noua de oaie 36,00 lei

13 | Telemea noua de vaca 27,00 lei

14 | Telemea veche de capra 45,00 lei

15 | Telemea veche de oaie 45,00 lei

16 Unt de casa 40,001lei |500g

Bacania Bologa

https://bolloga.ro/product-category/lactate-si-branzeturi/

Nr. Sortiment Pret (lei) Pret/kg (lei)
1 Branza maturata capra cu trufe, 250 gr 48 192
2 Mozzarella Bolloga, 200 gr 31 155
3 Unt ecologic, 82% grasime, 250 gr 34,5 138
4 Branza maturata cu nuci in coniac, 250 gr 31 124
5 Branza semimaturata Bolloga, 330 gr 39,27 120
6 Smantana ecologica din lapte de vaca, 200 g 24 120
7 Branza cremoasa din lapte de capra, 200 g, grasime 20% |22 110
8 Camembert din lapte crud, romanesc, 250 gr 27 108
9 Branza maturata de vaca nature, 250 gr 26,5 106
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10 Cascaval cu nuca Bolloga, 500 gr 42,5 85
11 Cascaval cu marar Bolloga, 500 gr 42,5 85 <h
12 Cascaval cu rosii si busuioc Bolloga, 500 gr 42,5 85
13 Cascaval cu piper mozaic Bolloga, 500 gr 42,5 85
14 Cascaval cu jumari Bolloga, 500 gr 42,5 85
15 Telemea capra in saramura, 250 gr 20,5 82
16 Cas din lapte de capra cu chimen 250g 20,5 82
17 Cas din lapte de capra cu praz 250g 20,5 82
18 Cas din lapte de capra cu oregano 250g 20,5 82
19 laurt din migdale si culturi vegane, Verde Fresh, 200 ml |15,5 77,5
20 Ricotta, 250 gr 18 72
21 Smantana eco, 32 % grasime, 500 gr 33 66
22 laurt din lapte de capra, 160 gr 9,50 60
23 laurt ecologic din lapte de vaca, 3% grasime, 160 g 6,90 43
24 Kefir ecologic, 250 ml 7,50 30
25 Sana ecologica din lapte de vaca, 3% grasime, 250 ml| 7,50 30
26 Lapte proaspat ecologic de vaca, 1000 ml 25 25
27 Lapte din migdale, produs artizanal, Verde fresh, 1000 ml |21 21
28 Lapte bio fara lactoza, 3,5% grasime, 1L HEIRLER 16,75 16,75

Bacania Rod

Nr. Sortiment Pret |Pretlista| Pret/kg
vanzare (lei) (lei)

1 Cascaval de vaca, 400g 25,40 lei |30,60 lei |62

p Cascaval afumat, 350g 22,92 lei 26,70 lei

3 Cascaval cu nuca, 400g 30,20 75

4 Cascaval de capra, 350g 40,95 124

5 Cascaval Maasdam, 400g 27,20 70

6 Gouda tanar, 400g 27,12 70

7 Cascaval Gouda cu Ardei, Arpagic si Usturoi, 350g 32,62 lei |45,15lei |95

8 Cascaval Gouda cu Lavanda, 350g 40,07 lei |45,15lei 125

9 Cascaval Gouda cu pesto rosu, 350g 41,65 lei |49,70 lei 123

10 Cascaval Gouda cu pesto verde, 350g 41,65 lei |49,70lei |123

11 Cascaval de capra Le Chevre, 350g 39,48 lei |43,401ei |120

12 Branza de burduf 600g 35,7 lei 60

13 Branza maturata cu busuioc 300g 25,38 lei [29,61 lei |76

14 Branza maturata iute, 300g 25,05 lei 28,95 lei |75

15 Branza maturata Tilsit, 300g 25,38 lei 28,35 1ei |76

16 Branza maturata cu trufe, 300g 36,90 lei [40,65lei |111
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17 Pecorino Romano D.O.P., 350g 46,48 lei |62,12 lei |163
18 Grana Padano Rossi, 350g 41,65 lei 146 <h
19 Pecorino Gran Nuraghe, 350gr 57,99 lei |72,62 lei |205
20 Branza Maturata Peleaga,300g 28,71 lei 95
21 Branza maturata Bucura,300g 28,71 lei 95
22 Branza maturata Retezat,300g 28,71 lei 95

lll. Studiu de piata supermarketuri
Obiective urmarite:
o Identificarea tipurilor de produse lactate (cascaal, branza, produse derivate din acestea) aflate pe
piata;
o Identificarea producatorilor si a sortimentelor corespunzatoare;

o Identificarea gramajelor;
o Identificarea preturilor unitare

1. Produse de tip cascaval
Magazinul Cora

Din cele 220 de produse identificate in magazinul Cora, 175 sunt cascaval propriu-zis, iar altele 45 contin
in componenta lor cascaval sau arome de cascaval.

Marea majoritate a produselor de cascaval sunt din cascaval de vaca. Au mai fost identificate 5 produse
din cascaval de capra, produse din cascaval de oaie si nici un produs cascaval de bivolita

Cascaval de capra

Produsele cascaval de capra la CORA sunt in numar de 5:

Produs Pret | Gramaj | Lei/kg
Solomonescu Cascaval de capra 44% 250 g 16.59 | 250 66.36
Five Continents cascaval capra feliat 42% grasime 150 g 18.39 | 150 122.60
Five Continents Cascaval de capra 42% feliat la kg 96.69 | 1000 96.69
Cora Traditia Gustului cascaval de capra 45% grasime 400 g | 33.29 | 400 83.23
Five continents cascaval capra 42% 400g 39.49 | 400 98.73

Firma Five continents propune un cascaval de capra la 42% grasime cu un pret cuprins intre 96,69 lei si
122,6 lei /kg in functie de cantitatea vanduta. Pretul scade cu cantitatea vanduta si creste cu gradul de
prelucrare ( feliere ) a produsului. Solomonescu se pozitioneaza cu un pret sub pretul concurentei, in
timp ce pretul Cora este sub pretul concurentului principal “Five Continents”. Cantitatile vandute sunt
cuprinse intre 150 g si 1 kilogram.

Carrefour
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Produs Pret | Gramaj | Lei/kg
Cascaval de capra Drag de Romania 250g 20.5 | 250 82.00 <h
Cascaval de capra, feliat 150 g Five Continents 17.5 | 150 116.67
Cascaval din lapte de capra 400 g Five Continents | 36.9 | 400 92.25

La Auchan s-au identificat urmatoarele produse cu lapte de capra:

Produs Pret Gramaj | Lei/ kg
Cascaval de capra si vaca Auchan, 250 g 18 250 72.00
Cascaval de capra Five Continents, 250 g 23.5 250 94.00
Cascaval de capra Five Continents, 400 g 35.9 400 89.75
Cascaval de capra Solomonescu, 250 g 19.8 250 79.20
Cascaval din lapte de capra Bradet, cu tocator de lemn inclus Indisponibil | 420

La Mega Image exista doua sortimente pe baza de lapte de capra:

Produs Pret | Gramaj | Lei/kg
Five continents Cascaval de capra feliat 150g | 16.98 150 113.20
Five continents Cascaval de capra 250g 24.79 250 99.16

Lapte de oaie si bivolita
La CORA S-au identificat doar doua produse din cascaval de oaie si nici unul de bivolita.

Cele doua produse din lapte de oaie au fost:

Produs Pret | Gramaj | Lei/kg
Ayanlact cascaval dobrogean oaie la kg 68.59 | 1000 68.59
Solomonescu De Luxe cascaval oaie 400 g | 22.99 | 400 57.48

Preturile sunt cuprinse intre 57 si 69 lei/kg cu firma Solomonescu practicand un pret sub pretul
concurentei.

La CARREFOUR si MEGA IMAGE nu s-a identificat nici un fel de cascaval de oaie sau bivolita.

La AUCHAN exista un singur produs din lapte de oaie, niciunul din lapte de bivolita:

Produs Pret | Gramaj | Lei/ kg
Cascaval de oaie si vaca Auchan, 250 g | 20 250 80.00

In ceea ce priveste felierea cascavalului conform analizei regresionale, produsele feliate sunt in medie
semnificativ statistic mai scumpe cu 8,05 lei/kg cu o probabilitate de garantare a rezultatului de 95%,
fata de pretul mediu pe kg de 73,5 lei.
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cu aproximativ 2,25 lei /100 grame fata de pretul mediu pe Kilogram de 73,5 lei.

produse. Asadar afumarea produsului nu creste pretul acestuia.

La magazinul Cora s-au identificat urmatoarele sortimente ale producatorului Covalact:

Carrefour

Auchan

*
** **

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Covalact Cascaval Rucar 400g 26.49 | 400 66.23
Covalact cascaval clasic la kg 60.59 | 1000 60.59
Covalact Cascaval afumat 400 g 22.99 |400 57.48
Covalact Cascaval Covasna 43% 300G 16.19 | 300 53.97
Covalact Cascaval Afumat 42% 300g 18.19 | 300 60.63
Covalact De Tara Cascaval clasic 42% 300g 15.89 | 300 52.97
Covalact De Tara Cascaval clasic 42% 400g 21.29 | 400 53.23
Covalact De Tara Cascaval clasic 42% 600g 34.29 | 600 57.15
Covalact cascaval Dalia 45% grasime la kg 57.23 | 1000 57.23
Covalact de Tara cascaval Dalia 600 g 40.59 | 600 67.65
Covalact cascaval Dalia 45% grasime 400 g 19.79 | 400 49.48
Covalact de tara cascaval Penteleu 38% 350 g | 26.49 | 350 75.69
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval Rucar 400 g Covalact de Tara 25.9 | 400 64.75
Cascaval Dalia 400 g Covalact de Tara 22.9 | 400 57.25
Cascaval Penteleu 350 g Covalact de Tara | 23.5 | 350 67.14
Cascaval Penteleu 175'g Covalact'de Tara ' | 12.5 | 175 71.43
Cascaval afumat 400 g Covalact de Tara 24.9 | 400 62.25
Cascaval Dalia 600 g Covalact de Tara 37.9 | 600 63.17
Cascaval Rucar 400 g Covalact de Tara 25.9 | 400 64.75
Cascaval Dalia 400 g Covalact de Tara 22.9 | 400 57.25
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval rucar Covalact, 400 g 25.7 | 400 64.25
Cascaval dalia Covalact, 400 g 229 | 400 57.25
Cascaval penteleu Covalact, 350 g | 22.9 350 65.43
Cascaval dalia Covalact, 600 g 37.9 600 63.17
Cascaval afumat Covalact, 400 g 249 | 400 62.25

5 PARTENER
UNIVERSITATEA DE STIINTE AGRICOLE S| MEDICINA VETERINARA CLUJ-NAPOCA
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Mega Image <'
Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Cascaval Penteleu 38% grasime 350g Covalact de Tara | 24.39 | 350 69.69
Cascaval Rucar 400g Covalact de Tara 26.35 | 400 65.88
Cascaval Dalia 400g Covalact de Tara 24.15 | 400 60.38

Delaco vine la CORA cu sortimentele:

Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Delaco cascaval 400 g 23.09 | 400 57.72
Delaco cascaval pane 350 g 22.99 | 350 65.69
Delaco Desenvis cascaval afumat 730 g 49.6 730 67.95
Delaco cascaval De Senvis la kg 54.59 | 1000 54.59
Delaco Toni Junior cascaval 250 g 18.49 | 250 73.96
Delaco DeSenvis cascaval 45% grasime 740 g 45.03 | 740 60.85
Delaco cascaval Sofia 45% grasime 900 g 64.57 | 900 71.74
Delaco De Senvis cascaval felii 500 g 33.67 | 500 67.34
Delaco cascaval Sofia 45% grasime 450 g 24.74 | 450 54.98
Delaco DeSenvis cascaval 45% grasime 350 g 19.75 | 350 56.43
Delaco cascaval afumat 45% grasime 450 g 34.12 | 450 75.82
Delaco cascaval afumat 45% grasime 250 g 19.53 | 250 78.12
Delaco cascaval Sofia 45% grasime 250 g 19.1 250 76.40
Delaco De Senvis cascaval felii 500 g 33.67 | 500 67.34
Delaco DeSenvis cascaval feliat 45% grasime 100 g 8.36 100 83.60
Delaco cascaval afumat feliat 38% grasime 100 g 7.29 100 72.90
Delaco Cascaval de familie calup feliat la kg 70.39 | 1000 70.39
Delaco Apetito Branza topita cu cascaval 150g 7.29 150 48.60
Delaco Apetito branza topita cu cascaval 400 g 19.95 400 49.88
Delaco Emmentaler cascaval cu gauri 44% grasime 400 g | 35.79 | 400 89.48
Delaco Carefour
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval DeSenvis Delaco 350g 18.9 | 350 54.00
Cascaval clasic feliat DeSenvis Delaco 100 g 7.39 | 100 73.90
Cascaval Sofia Delaco 450 g 29.9 | 450 66.44
Cascaval DeSenvis Delaco 740 g 379 | 740 51.22
Cascaval felii Delaco 500g 329 |500 65.80
Cascaval Sofia Delaco 250 g 17.5 | 250 70.00
Cascaval Toni Junior 250g Delaco 16.6 | 250 66.40
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Cascaval afumat 450 g Delaco 29.9 | 450 66.44
Cascaval afumat 250 g Delaco 17.5 | 250 70.00 <h
Cascaval felii 200 g Delaco 15.5 | 200 77.50
Cascaval afumat Delaco DeSenvis 730g 415 | 730 56.85
Cascaval afumat DeSenvis 330 g Delaco 19.5 | 330 59.09
Cascaval Sofia 900 g Delaco 59.5 | 900 66.11
Cascaval de familie Delaco per 100g (100 gr) | 45.5 | 100 45.50
Cascaval afumat natural 900 g Delaco 59.5 | 900 66.11

Delaco Auchan

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval Delaco DeSenvis, 350 g 16.59 350 47.40
Cascaval Delaco Sofia, 250 g 17.4 250 69.60
Cascaval Delaco DeSenvis, 740 g 40.3 740 54.46
Cascaval Delaco Sofia, 450 g 28.2 450 62.67
Cascaval Delaco Junior, 250 g 18.5 250 74.00
Cascaval afumat Delaco, 450 g 28.2 450 62.67
Cascaval cheddar Delaco DeSenvis, 250 g 19.2 250 76.80
Cascaval emmentaler Delaco, 400 g 28.4 400 71.00
Cascaval Delaco Sofia, 900 g 53.4 900 59.33
Cascaval Delaco, 400 g 22.5 400 56.25
Cascaval afumat Delaco, 900 g 56.9 900 63.22
Cascaval afumat Delaco DeSenvis, 330 g 17 330 51.52
Cascaval emmentaler Delaco, 200 g 15.9 200 79.50
Cascaval emmentaler Delaco Junior, 100 g | 9.45 100 94.50
Cascaval afumat DeSenvis Delaco, 730 g 40.3 730 55.21
Cascaval afumat Delaco, 250 g 17.4 250 69.60
Delaco Mega Image
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg

De Senvis Cascaval 350g 19.19 350 54.83

Cascaval afumat 450g 36.41 | 450 80.90

De Senvis Cascaval felii 100g 8.33 100 83.25

Cascaval afumat 250g 16.77 | 250 67.09

De Senvis Cascaval Sofia 250g | 16.97 | 250 67.89

Cascaval 350g 19.19 350 54.83

Cascaval afumat 450g 36.41 | 450 80.90

Five continents CORA
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Produs Pret Gramaj | Pret/kg

Five Continents cascaval Dalia 45% grasime 400 g 25.89 | 400 64.73 <h
Five Continents cascaval Dobrogea 45% grasime 400 g 40.59 | 400 101.48

Five Continents cascaval Dobrogea 45% grasime la kg 97.59 | 1000 97.59

Five Continents cascaval Dobrogea feliat 45% grasime 150 g | 18.39 | 150 122.60

Five Continents cascaval Fetesti 44% grasime 400 g 36.39 | 400 90.98

Five Continents cascaval lalomita 40% grasime la kg 59.19 | 1000 59.19

Five Continents cascaval lalomita la kg 60.09 | 1000 60.09

Five Continents cascaval Rucar 45% grasime 400 g 23.69 | 400 59.23

Five Continents Carrefour

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval clasic feliat 150 g Five Continents 9.39 | 150 62.60
Cascaval Dobrogea 250 g Five Continents 24.9 | 250 99.60
Cascaval Dobrogea feliat Five Continents 150g 17.5 | 150 116.67
Cascaval Penteleu 300 g Five Continents 19.5 | 300 65.00
Cascaval Dobrogea Five Continents per 100g 73.5 | 100 73.50
Cascaval Rucar 45% grasime 400 g Five Continents | 21.5 | 400 53.75
Cascaval clasic feliat 150 g Five Continents 9.39 | 150 62.60
Five continents Auchan
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval rucar Five Continents, 45% grasime, 400g | 21.4 400 53.50
Cascaval light Five Continents, 400 g 22.7 | 400 56.75
Cascaval rucar Five Continents, 200 g 12.4 200 62.00
Cascaval Carpati Five Continents, 850 g 46.8 850 55.06
Cascaval dalia Five Continents, 400 g 23.4 | 400 58.50
Cascaval Dobrogea Five Continents, +/- 1 kg 78.1 | 1000 78.10
Five Continents Mega image
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Five Continents, Peteleu Cascaval 300g 20.65 | 300 68.83
Five Continents, Cascaval Dobrogea 400g | 38.99 | 400 97.48
Five Continents, Cascaval feliat 150g 16.98 150 113.20
Five Continents, Cascaval Rucar 200g 12.45 200 62.25

Hochland
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Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Hochland Cascaval afumat 45% 600g 33.89 | 600 56.48 <h
Hochland Cascaval afumat 45% 850g 53.19 | 850 62.58
Hochland cascaval clasic la kg 49.59 | 1000 49.59
Hochland Light cascaval felii 150 g 10.99 | 150 73.27
Hochland cascaval clasic rotund 325 g 18.99 | 325 58.43
Hochland cascaval clasic 45% grasime 600 g 38.59 | 600 64.32
Hochland cascaval light 35% grasime 250 g 16.69 | 250 66.76
Hochland Cascaval felii afumat 42% 260 g 16.09 | 260 61.88
Hochland cascaval clasic 45% grasime 850 g 51.79 | 850 60.93
Hochland cascaval afumat 45% grasime 450 g 30.99 |450 68.87
Hochland cascaval clasic 45% grasime 450 g 25.99 | 450 57.76
Hochland cascaval afumat 45% grasime la kg 53.39 | 1000 53.39
Hochland cascaval clasic 45% grasime 250 g 14.39 | 250 57.56
Hochland cascaval afumat 45% grasime 250 g 15.39 | 250 61.56
Hochland Cascaval felii clasic 42% 260 g 15.09 | 260 58.04
Hochland cascaval clasic rotund 45% grasime 200 g 14.89 | 200 74.45
Hochland cascaval afumat 45% grasime felii 150 g 10.99 | 150 73.27
Hochland cascaval clasic 45% grasime felii 150 g 10.29 | 150 68.60
Hochland Branza topita felii cu cascaval 280g 12.29 | 280 43.89
Hochland branza topita cu cascaval felii 140 g 6.89 140 49.21
Hochland branza topita felii cu cascaval 700 g 31.39 | 700 44.84
Hochland branza topita triunghiuri cu cascaval 140 g 7.09 140 50.64
Hochland Delicii Calde cascaval pane 45% grasime2x75g | 15.09 | 150 100.60
Napolact
Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Napolact Cascaval afumat 250g 19.29 | 250 51.96
Napolact Cascaval afumat 350g 25.29 | 350 66.54
Napolact Cascaval Bloc 240g 16.85 | 240 70.21
Napolact cascaval bloc 250 g 16.69 | 250 66.76
Napolact Cascaval Afumat Bloc 240g 16.85 | 240 70.21
Napolact Cascaval afumat felii 140g 12.49 | 140 89.21
Napolact Cascaval afumat felii 240g 20.89 | 240 87.04
Napolact cascaval felii 140 g 12.09 | 140 86.36
Napolact cascaval felii 240 g 20.29 | 240 84.54
Napolact cascaval bloc 350 g 24.49 | 350 69.97
Napolact cascaval bloc 450 g 28.29 | 450 62.87
Napolact Bio cascaval din lapte de vaca200g | 15.99 | 200 79.95
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Mirdatod Cora <h
Produs Pret Gramaj | Pret/kg

Mirdatod de Ibanesti cascaval 250 g 17.79 | 250 71.16
Mirdatod de Ibanesti cascaval 500 g 38.59 | 500 77.18
Mirdatod de Ibanesti cascaval 400 g 30.59 | 400 76.48
Mirdatod Cascaval de Ibanesti feliat 120 g 9.49 120 79.08
Mirdatod Cascaval de Ibanesti afumat 500 g 41.39 | 500 82.78
Mirdatod Cascaval de vaca 38% grasime 450 g 18.99 | 450 42.20
Mirdatod de Ibanesti cascaval produs montan 250 g 21.49 | 250 85.96
Mirdatod de Ibanesti rulada de cascaval afumat cu piper 300 g | 25.39 | 300 84.63
Nobiletto de Ibanesti cascaval 250 g 15.06 | 250 60.24

Nu exista produse Mirdatod la Carrefour

Mirdatod Auchan

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval Mirdatod dalia de Ibanesti, 400 g 29.3 400 73.25
Cascaval din lapte de vaca Mirdatod de Ibanesti, 250 g 18.3 250 73.20
Cascaval afumat cu boia Mirdatod de Ibanesti, rulada, 300 g | 20.6 300 68.67
Cascaval montan de Ibanesti Mirdatod, 250 g 19.9 250 79.60

Mirdatod Mega Image
Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Mirdatod Cascaval de Ibanesti 500g 31.44 500 62.88

Produsul Mirdatod Cascaval montan se vinde ambalat la 250 de grame si costa 79,6 lei la Auchan
respective 85,96 lei la Cora

Marci de magazin
Cora, Winny, Joli Ju

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cora Cascaval feliat la kg 51.89 | 1000 51.89
Cora cascaval afumat bradut 38% 200g 14.79 | 200 73.95
Cora cascaval afumat bradut 38% 400g 27.29 | 400 68.23
Cora Traditia Gustului cascaval clasic feliat 150 g 9.09 150 60.60
Cora Traditia Gustului cascaval afumat feliat 150 g 9.29 150 61.93
Cora Traditia Gustului cascaval impletit 42% grasime 15.29 | 300 50.97
Winny cascaval Rucar 45% 100g 4.19 100 41.90

ROMANIA, JUD. CLUJ, LOC. NEGRENI, NR. 63D, Nr. R.N. ONG: 15833/A/2012, cont IBAN RO44RNCB0288130605830013, C.I.F.: 31014065,
BCR Huedin, TEL/FAX: 0364802323; email: office@poartatransilvaniei.ro, www.poartatransilvaniei.ro



mailto:office@poartatransilvaniei.ro
http://www.poartatransilvaniei.ro/

) DEZVOLTAREA DE NOI PRODUSE
1 %F o TERITORIUL GAL POARTA TRANSILVANIE!
=Y PED - AGRI, PNDR 2014 = 2020, siM- i

LIDER DE PARTENERIAT PARTENER

GAL POARTA TRANSILVANIEI UNIVERSITATEA DE STIINTE AGRICOLE $I MEDICINA VETERINARA CLUJ-NAPOCA
Winny cascaval Rucar 500 g 20.99 | 500 41.98
Joli Ju cascaval Rucar 45% grasime 300 g 12.19 | 300 40.63 <h
Joli Ju cascaval Rucar 500 g 19.99 | 500 39.98
Medie 53.26

Mica Jersey

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Mica Jersey Cascaval afumat sticks 250 g 23.49 | 250 93.96
Mica Jersey Cascaval Campeni afumat 350g | 23.89 | 350 68.26
Mica Jersey Cascaval impletit afumat 300 g 24.79 | 300 82.63
Mica Jersey Cascaval Rucar 350 g 21.59 | 350 61.69
Mica Jersey Cascaval Rucar afumat 350 g 23.39 | 350 66.83
Mica Jersey Cascaval sticks 250 g 17.89 | 250 71.56

Compania Mica Jersey pactica preturi intre 61.69 si 93.96 lei/kg. Pretul creste odata cu afumarea
cascavalului si prezentarea lui in forma impletita sau sticks cel mai scump sortiment fiind cel de Cascaval
afumat Sticks ambalat la 250 grame, variant cu 50% mai scumpa decat cel mai ieftin produs al
companiei.

Muller
Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Muller Das Kaskaval Maturat 60 zile 44% 250g 22.99 | 250 91.96
Muller Das Kaskaval Maturat 60 zile 44% 450g 37.69 | 450 83.76
Muller Das Kaskaval cascaval maturat pentru sandwich 350 g | 24.79 | 350 70.83
Muller Das Kaskaval Proaspat 44% 250g 22.99 | 250 91.96
Muller Das Kaskaval Proaspat 44% 450g 34.39 | 450 76.42
Muller Das Kaskaval Semimaturat 30 zile 44% 450g 34.79 | 450 77.31
Solomonescu
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Solomonescu cascaval Rucar la kg 59.79 | 1000 59.79
Solomonescu cascaval Dalia 400 g 23.69 | 400 59.23
Solomonescu Cascaval pane 150 g 16.19 | 150 107.93
Solomonescu De Luxe cascaval oaie 400 g 22.99 |400 57.48
Solomonescu Cascaval de capra 44% 250 g 16.59 | 250 66.36
Solomonescu de Lux Rulada de cascaval cu trufe 100 g 15.99 | 100 159.90
Solomonescu cascava Rucar 400 g 23.69 | 400 59.23
Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu mango din | 13.49 | 200 67.45
Thailanda 200 g
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Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu fistic din | 15.19 | 200 75.95
Sicilia 200 g 4@
Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu chimen din | 13.19 | 200 65.95
Egipt 200 g
Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu piper mozaic | 13.49 | 200 67.45
din Brazilia200 g

https://revistaprogresiv.ro/articole/gfk-discounterii-au-devenit-principalul-canal-de-achizitii-al-

gospodariilor-din-romania

Rucar Cora
Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Big Panda cascaval Rucar 45% grasime 250 g 12.69 | 250 50.76
Cora cascaval Rucar 400 g 17.89 | 400 44.73
Covalact Cascaval Rucar 400g 26.49 | 400 66.23
Five Continents cascaval Rucar 45% grasime 400 g | 23.69 | 400 59.23
Gordon Cascaval Rucar 45% 500g 26.19 | 500 52.38
Gordon Cascaval Rucar sandwich 45% 200g 12.29 | 200 61.45
Joli Ju cascaval Rucar 45% grasime 300 g 12.19 | 300 40.63
Joli Ju cascaval Rucar 500 g 19.99 | 500 39.98
Mica Jersey Cascaval Rucar 350 g 21.59 | 350 61.69
Mica Jersey Cascaval Rucar afumat 350 g 23.39 | 350 66.83
Raraul cascaval Rucar 200 g 13.69 | 200 68.45
Raraul cascaval Rucar 350 g 22.99 | 350 65.69
Rustic cascaval Rucar 400 g 26.39 | 400 65.98
Solomonescu cascava Rucar 400 g 23.69 | 400 59.23
Solomonescu cascaval Rucar la kg 59.79 - | 1000 59.79
Therezia cascaval Rucar 45% grasime 480 g 25.29 |480 52.69
Winny cascaval Rucar 45% 100g 4.19 100 41.90
Winny cascaval Rucar 500 g 20.99 | 500 41.98
Therezia
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Therezia cascaval clasic 450 g 21.69 | 450 48.20
Therezia cascaval Dalia 42% grasime 380 g 21.49 | 380 56.55
Therezia cascaval impletit afumat 42% grasime 340 g | 24.19 | 340 71.15
Therezia cascaval Rucar 45% grasime 480 g 25.29 | 480 52.69
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Dalia Cora <h
Produs Pret Gramaj | Pret/kg

Blasova Cascaval Dalia 40% 1 kg 39.39 | 1000 39.39

Blasova Cascaval Dalia 40% la kg 38.99 | 1000 38.99

cora cascaval Dalia 40% grasime 400 g 21.06 | 400 52.65

Covalact cascaval Dalia 45% grasime 400 g 19.79 | 400 49.48

Covalact cascaval Dalia 45% grasime la kg 57.23 | 1000 57.23

Covalact de Tara cascaval Dalia 600 g 40.59 | 600 67.65

Five Continents cascaval Dalia 45% grasime 400 g | 25.89 | 400 64.73

Prodlacta cascaval Dalia 45% grasime 450 g 2391 |450 53.13

Raraul cascaval Dalia 40% grasime 250 g 17.69 | 250 70.76

Raraul cascaval Dalia calup la kg 54.09 | 1000 54.09

Romfulda Cascaval Dalia feliat la kg 40.49 | 1000 40.49

Rustic cascaval Dalia 400 g 19.25 | 400 48.13

Solomonescu cascaval Dalia 400 g 23.69 | 400 59.23

Therezia cascaval Dalia 42% grasime 380 g 21.49 | 380 56.55

Cascavalul de Saveni se vinde ambalat la 450 grame la 32,49 lei adica

e 72,20 lei/kg le Cora

e 65,56 lei la Carrefour

e 65,56 lei la Auchan

* 69 lei la Mega Image

iar Mirdatod de Ibanesti cascaval produs montan 250 g se vinde la 85,96 lei/kg.

Varietati de cascaval cu aditivi

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Agricola Cascaval Pane 200 g 16.39 | 200 81.95
Cris-Tim Bulete cu cascaval 200 g 12.69 | 200 63.45
Delaco cascaval pane 350 g 22.99 | 350 65.69
Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu chimen din | 13.19 | 200 65.95
Egipt 200 g
Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu fistic din | 15.19 | 200 75.95
Sicilia200 g
Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu mango din | 13.49 | 200 67.45
Thailanda 200 g
Solomonescu Cascavalul cu amintiri din vacanta cu piper mozaic | 13.49 | 200 67.45
din Brazilia 200 g
Solomonescu de Lux Rulada de cascaval cu trufe 100 g 15.99 | 100 159.90
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Ca si alternative la vanzarea cascavalului in stare proaspata sau fermentata s-au identificat urmatoarele '

*
** **

5 PARTENER
UNIVERSITATEA DE STIINTE AGRICOLE S| MEDICINA VETERINARA CLUJ-NAPOCA

forme de comercializare:

Cascaval Pane, 2 producatori cu preturi de 65,59 respectiv 81,95 lei/kg
Bulete cu cascaval de la Cristim la pretul de 63,45 lei/kg
Gama de produse de la Solomonescu cu chimen, fistic, mango, piper cu preturi cuprinse intre 65,95 si

75,95 lei/kg

Rulada de lux de cascaval si trufe de la Solomonescu la pret de 159,90 lei/kg.

Alte produse care contin cascaval sunt:

Produs Pret Gramaj Pret/kg

Bella minipateuri cu sunca si cascaval 480g 19.39 480 40.40
Cora Fundite foietaj cu unt si cascaval la kg 49.9 1000 49.90
Croissant cu cascaval 100 g 3.79 100 37.90
Delaco Apetito Branza topita cu cascaval 150g 7.29 150 48.60
Delaco Apetito branza topita cu cascaval 400 g 19.95 400 49.88
Focaccia cu cascaval si masline 300g 6.99 300 23.30
Frosta Fillet de Lux cascaval si verdeturi 220 g 16.39 220 74.50
Hochland branza topita cu cascaval feliat 140 g 6.89 140 49.21
Hochland Branza topita feliat cu cascaval 280g 12.29 280 43.89
Hochland branza topita feliat cu cascaval 700 g 31.39 700 44.84
Hochland branza topita triunghiuri cu cascaval 140 g 7.09 140 50.64

La Casa Saleuri cu cascaval 150 g 12.09 150 80.60
Mini-pateuri cu cascaval la kg 39.9 1000 39.90
Mogyi Eco Sticksuri cu cascaval 75g 9.19 75 122.53
Monte Banato Cheese CD saratele cu cascaval 110 g 3.49 110 31.73
Pom-Bar Family Cheese snacks cu cascaval 65 g 2.88 65 44.31
Pom-Bar Original snacks cu cascaval 40 g 1.99 40 49.75
Pom-Bar Snack cascaval 50 g 4.29 50 85.80
Pom-Bar Snack cascaval 80 g 6.69 80 83.63
Rustic rulada de cascaval cu sunca la kg 50.91 1000 50.91
Saleuri paille cu cascaval la kg 39.9 1000 39.90

Au mai fost identificate urmtoarele produse cu gust si aroma de cascaval CORA:
Produs Pret Gramaj | Pret/kg

Cheetos Snacks cascaval 40 g 3.69 40 92.25
Cheetos Snacks cascaval 80 g 6.29 80 78.63
Cheetos Snacks cascaval si ketchup 30 g 3.79 30 126.33
Cheetos Snacks cascaval si ketchup 70 g 7.22 70 103.14
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Cheetos Snacks cascaval si sunca 95 g 7.22 95 76.00
Chio chips cu gust de cascaval 100 g 5.79 100 57.90 <h
Chio chips cu gust de cascaval 140 g 8.36 140 59.71
Chio chips intense cascaval si chili 130g 9.59 130 73.77
Chio Extra micro popcorn cu aroma de cascaval 80 g 3.89 80 48.63
Chio Gold Fischli biscuiti cu gust de cascaval 100 g 5.36 100 53.60
Chio popcorn pentru microunde cu aroma de cascaval 80 g 3.15 80 39.38
Chio Snack Snacks cu cascaval 120g 9.49 120 79.08
Chio Stickletti sticksuri cu gust de cascaval 80 g 4.43 80 55.38
Grewe covrigei cu cascaval 150 g 11.89 150 79.27
Gusto Pufuleti cascaval surprize 30 g 1.85 30 61.67
Lays Cheese chipsuri din cartofi cu gust de cascaval 140 g 6.29 140 44.93
Lays Cheese chipsuri din cartofi cu gust de cascaval 215 g 4.79 215 22.28
Lays Chips cascaval 200 g 10.78 200 53.90
Lays Wavy Cheese chipsuri ondulate din cartofi cu gust de | 8.29 130 63.77
cascaval 130 g
Lotto snacks clasic cu cascaval 35g 1.33 35 38.00
Mogyi crasssh arahide prajite aroma cascaval60g 3.19 60 53.17
Mogyi Porumb floricele micro cascav 100g 2.69 100 26.90
Star pufuleti cu aroma de cascaval 125 g 5.19 125 41.52
Star pufuleti cu aroma de cascaval 90 g 3.71 90 41.22

In ceea ce priveste cele mai sumpe produse CORA:

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg

Hochland Delicii Calde cascaval pane 45% grasime 2x75¢g 15.09 | 75 201.20
Solomonescu de Lux Rulada de cascaval cu trufe 100 g 15.99 | 100 159.90
Kerrygold cascaval Cheddar rosu 48% grasime 200 g 25.29 { 200 126.45
Cheetos Snacks cascaval si ketchup 30 g 3.79 |30 126.33
Five Continents cascaval capra feliat 42% grasime 150 g 18.39 | 150 122.60
Five Continents cascaval Dobrogea feliat 45% grasime 150 g 18.39 | 150 122.60
Mogyi Eco Sticksuri cu cascaval 75g 9.19 |75 122.53
lle de France Charmidor Stringy Melt and Mild cascaval feliat 150 | 18.37 | 150 122.47
g

lle de France Normantal Nutty and Creamy cascaval feliat 150 g 18.24 | 150 121.60
lle de France Brie Mild and Extra Creamy cascaval feliat 150 g 18.12 | 150 120.80
Solomonescu Cascaval pane 150 g 16.19 | 150 107.93
Cheetos Snacks cascaval si ketchup 70 g 7.22 |70 103.14
Five Continents cascaval Dobrogea 45% grasime 400 g 40.59 | 400 101.48
Five continents ascaval capra 42% 400g 39.49 | 400 98.73

ROMANIA, JUD. CLUJ, LOC. NEGRENI, NR. 63D, Nr. R.N. ONG: 15833/A/2012, cont IBAN RO44RNCB0288130605830013, C.I.F.: 31014065,
BCR Huedin, TEL/FAX: 0364802323; email: office@poartatransilvaniei.ro, www.poartatransilvaniei.ro



mailto:office@poartatransilvaniei.ro
http://www.poartatransilvaniei.ro/

) DEZVOLTAREA DE NOI PRODUSE
1 %F o TERITORIUL GAL POARTA TRANSILVANIE!
=Y PED - AGRI, PNDR 2014 = 2020, siM- i

LIDER DE PARTENERIAT PARTENER

GAL POARTA TRANSILVANIEI UNIVERSITATEA DE STIINTE AGRICOLE I MEDICINA VETERINARA CLUJ-NAPOCA
Laptaria cu Caimac cascaval 45% grasime 280 g 27.46 | 280 98.07
Five Continents cascaval Dobrogea 45% grasime la kg 97.59 | 1000 97.59 <h
Bradet cascaval afumat 600 g 58.29 | 600 97.15
Mica Jersey Cascaval afumat sticks 250 g 23.49 | 250 93.96
Cheetos Snacks cascaval 40 g 3.69 |40 92.25
Muller Das Kaskaval Maturat 60 zile 44% 250g 22.99 | 250 91.96
Muller Das Kaskaval Proaspat 44% 250g 22.99 | 250 91.96
Five Continents cascaval Fetesti 44% grasime 400 g 36.39 | 400 90.98

Cele mai ieftine produse CORA:

Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Blasova Cascaval Dalia 40% la kg 38.99 1000 38.99
Blasova Cascaval Dalia 40% 1 kg 39.39 1000 39.39
Joli Ju cascaval Rucar 500 g 19.99 500 39.98
Romfulda Cascaval Dalia feliat la kg 40.49 1000 40.49
Joli Ju cascaval Rucar 45% grasime 300 g 12.19 300 40.63
Winny cascaval Rucar 45% 100g 4.19 100 41.90
Winny cascaval Rucar 500 g 20.99 500 41.98
Mirdatod Cascaval de vaca 38% grasime 450 g 18.99 450 42.20
Lacto Food cascaval din lapte de vaca 500g 21.29 500 42.58
Lacto Food Cascaval feliat la kg 43.49 1000 43.49
Cora cascaval Rucar 400 g 17.89 400 44.73
Dotti cascaval 38% grasime 480 g 21.99 480 45.81
Chitriuc Buric de cascaval 150 g 7.09 150 47.27
Chitriuc Buric de cascaval 150 g 7.09 150 47.27
Chitriuc Buric de cascaval 350 g 16.59 350 47.40
Rustic cascaval Dalia 400 g 19.25 400 48.13
Therezia cascaval clasic 450 g 21.69 450 48.20
Prodlacta Cascaval Penteleu 38% 450 g 21.91 450 48.69
Covalact cascaval Dalia 45% grasime 400 g 19.79 400 49.48
Hochland cascaval clasic la kg 49.59 1000 49.59
Specialitati Carrefour
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg

CASCAVAL BIO FELII 120G NAPOL 10.2 | 120 85.00

CASCAVAL BIO 190G NAPOLACT 14.6 | 190 76.84

CASCAVAL PRODUS MONTAN 250G 209 | 250 83.60

Cascaval bio 100 g Bio Carpathia 6.49 | 100 64.90
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Cascaval Originar de Saveni 450g 29.5 | 450 65.56
Cascaval bio cu leustean 100 g Bio Carpathia | 5.35 | 100 53.50 <h
CASCAVAL BIO FELII 120G NAPOL 10.2 | 120 85.00
Medie 73.48

Marci proprii Carrefour:

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval afumat feliat Simpl 150g 7.99 | 150 53.27
Cascaval din lapte de vaca, Simpl, 150g 7.05 | 150 47.00
Cascaval afumat calup per 100g (100 gr) 35.9 | 100 35.90
Cascaval din lapte de vaca, SIMPL, 500 g 20.9 | 500 41.80
Cascaval Afumat Felii 240 G 15.9 | 240 66.25
Cascaval Afumat Felii 140 G 9.4 140 67.14
Cascaval Afumat Bloc 350 G 18 350 51.43
Cascaval Rucar Carrefour Classic 300g 15.5 | 300 51.67
Cascaval de vaca 400 g Carrefour 18.9 | 400 47.25
Cascaval 180G Pascal 8.35 | 180 46.39
CASCAVAL DE VACA NATUR 500G 25.5 | 500 51.00
Medie 50.82

Pretul mediu pe kilogram a unui produs gen cascaval la Cora este de circa 62,5 lei. Fata de pretul mediu
un produs Bio/Specialitate este vandut cu circa 11 lei/ kilogram mai scump, iar un produs marca proprie
a magazinului cu circa 11 lei mai ieftin.

AUCHAN Chitriuc

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval afumat Chitriuc, 250 g 15.3 250 61.20
Cascaval cu verdeata Chitriuc, 250 g 16.4 | 250 65.60
Cascaval cu piper verde murat Chitriuc, 250 g | 16.4 | 250 65.60
Cascaval Chitriuc, 350 g 20.2 350 57.71
Cascaval cu cimbru Chitriuc, 250 g 16.4 | 250 65.60
Cascaval cu jagermet Chitriuc, 250 g 16.4 | 250 65.60
Cascaval cu secarica Chitriuc, 250 g , 250
Cele mai scumpe Auchan
Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Cascaval cu marar Vlasie Company, rulada, +/- 300 g 66.2 300 220.67
Cascaval emmental Paysan Breton, 220 g 23.5 220 106.82
Cascaval Dobrogea Five continents, din lapte romanesc, 250g | 24.9 | 250 99.60
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Cascaval emmentaler Delaco Junior, 100 g 9.45 100 94.50
Cascaval pane Hochland Delicii Calde, 150 g 13.8 150 92.00 <h
Cascaval bio Napolact, 190 g 15.7 190 82.63
Cascaval Dobrogea, 400 g 329 | 400 82.25
Cascaval de oaie si vaca Auchan, 250 g 20 250 80.00
Cascaval rucar Rustic, 100 g 8 100 80.00
Cascaval montan de Ibanesti Mirdatod, 250 g 19.9 250 79.60
Produs Pret Gramaj | Pret/kg
Five Continents Cascaval de capra feliat 150g 16.98 150 113.20
Five Continents Cascaval feliat 150g 16.98 150 113.20
Five Continents Cascaval de capra 250g 24.79 | 250 99.16
Five Continents Cascaval Dobrogea 400g 38.99 | 400 97.48
Hochland, Delicii calde Cascaval pane 150g 14.39 150 95.93
Delaco, DeSenvis Cascaval felii 100g 8.33 100 83.25
Delaco Cascaval afumat 450g 36.41 | 450 80.90
2. Branza

2.1 Branza de capra
2.1.1. Supermarket Carrefour

Din totalul de 310 produse care contin sintagma “branza” la Carrefour au fost identificate 11 sortimente
pe baza de branza de capra, vandute in cantitati intre 100 si 350 grame. In ceea ce priveste pretul pe
kilogram, cel mai scump sortiment este branza maturata Artesana, la un pret de 199,5 lei/kg continuta
in ambalaje de 200 grame, urmata de platoul party cu branza de capra de la LaColline la un pret de
179,33 lei/kg, referitor la gramajul de 150 grame.

Branza fermentata se vinde la un gramaj de 300 g la preturi de cca 105 lei/kg.

Cele mai ieftine sortimente sunt de tip ‘Crema de branza’ cu preturi cuprinse intre 65,5 lei/kg si 97,5
lei/kg si branza Feta in amestec cu lapte de oaie la 92,86 lei/kg. S-au identificat si doua specialitati de
branza din strainatate la preturi de circa 120 lei/kg.

Branzeturile se vand sub urmatoarele forme: maturata, fermentata, proaspata (crema), cu vin iar ca
modalitate de comercializare amintim Ruloul si Platoul de branza.

Sortiment Carrefour Pret | Gramaj | Pret/kg
Branza maturata de capra 200 g Artesana 39,9 | 200 159,6
Branza feta din lapte de capra si oaie 350 g Olympus 32,5 | 350 130
Branza fermentata capra Horezu Five Continents 300g 31,9 | 300 127,6
Branza fermentata, de capra Drag de Romania 300g 31,5 | 300 126
Branza fermentata capra cu vin Five Continents 300g 30,5 | 300 122
Platou party cu branza de capra LaColline 150g 26,9 | 150 107,6
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Branza crema de capra 200 g Artesana 19,5 | 200 78

Branza De Capra Felii Bio 48% Grasime 100G Andechser | 18,5 | 100 74 <h
Branza de capra Chavroux, lle de France 150g 18,5 | 150 74

Specialitate Branza de Capra 160 g Mauri 16,5 | 160 66

Branza de capra Rulou ClasicLaColline 100g 15,5 | 100 62

Branza de capra tartinabila Cabridoux 125g 14,5 | 125 58

Crema de branza cu lapte de capra 100 g President 6,55 | 100 26,2

2.1.2 Supermarket Cora

Din totalul de 640 produse care contin sintagma “branza” la supermarketul Cora au fost identificate 32
sortimente pe baza de branza de capra, vandute in cantitati intre 100 si 400 grame. In ceea ce priveste
pretul pe kilogram, cel mai scump sortiment este Platoul Branza de capra trufe La Colline , la un pret de
175,27 lei/kg continuta in ambalaje de 150 grame, urmata de Andechser Bio Branza de capra ecologica
felii 48% grasime la un gramaj de 125 g.

Branza fermentata se vinde la un gramaj de 300 g la preturi de cca 105 lei/kg.

Cele mai ieftine sortimente sunt de tip ‘Crema de branza’ de la Gustolact cu preturi de cca 47 lei/kg si
branza Feta in amestec cu lapte de oaie la 87 lei/kg. S-au identificat si mai multe specialitati de branza
din strainatate la preturi intermediare 120-134 lei/kg.

Exista un sortiment de branza de telemea la 91,98 lei/kg.

Branzeturile se vand sub urmatoarele forme: maturata, fermentata, proaspata (crema),tartinabila,
ecologica cu verdeata si marar, iar ca modalitate de comercializare amintim Ruloul si Platoul de branza.

Produs Gramaj lei Lei/kg
La Colline Platou Branza de capra trufe 150g 150 26,29 | 175,27
Andechser Bio Branza de capra ecologica felii 48% grasime 125g | 125 21,39 | 171,12
La Colline Branza De Capra Platou Party 150g 150 25,01 | 166,73
La Colline Branza De Capra Rulou Clasic 100g 100 16,49 | 164,9
Five Continents Tierra de Horezu branza fermentata oaie si capra | 300 43,39 | 144,63
300g
La Colline Branza De Capra Rulou Provence 100g 100 14,20 | 142
lle de France Chavroux crema branza de capra 150 g 150 20,09 | 133,93
Patrimoine Gourmand Branza de capra Crottin de Chavignol 2 x | 120 15,18 | 126,5
60g
lle de France branza de capra 110g 110 13,79 | 125,36
Soignon Bio branza de capra ecologica 180 g 180 21,69 | 120,5
La Colline Branza tartinabila de capra 180 g 180 21,49 | 119,39
Epiros Branza Feta din lapte de oaie si capra 43 % grasime PDO | 180 20,79 | 115,5
180 g
Artesana Branza maturata de capra la kg 1000 109,79 | 109,79
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Mica Bee Crema cu branza de capra si verdeata 200 g 200 19,69 | 98,45
Mauri specialitate branza proaspata de capra 160 g 160 15,45 | 96,56 <h
Mica Bee Crema cu branza de capra 200 g 200 19,29 | 96,45
LaColline Branza de capra tartinabila 250g 250 23,72 | 94,88
Rustic Branza telemea de capra 40% 400g 400 36,79 | 91,98
Rupi Branza de Capra Natur 150g 150 13,76 | 91,73
Hochland branza Feta lapte oaie si capra 150 g 150 13,39 | 89,27
LaColline Branza de capra crema cu marar 250g 250 21,43 | 85,72
Artesana Crema de branza capra 200 g 200 15,99 | 79,95
LaColline Branza de capra proaspata 250g 250 19,90 | 79,6
cora branza de capra pane6x25¢g 25 12,63 |70
Gustolact branza maturata de capra 200 g 200 13,49 | 67,45
cora branza de capra Sainte-Maure 200g 200 12,99 | 64,95
President Rondele crema de branza mixta de capra 100 g 100 5,79 57,9
Gustolact crema de branza de capra 19% grasime 200 g 200 9,49 47,45
Gustolact crema de branza de capra 19% grasime 350 g 350 16,39 | 46,83
cora branza de capra 150 g 150 5,99 39,93
cora tarta legume si branza de capra 400 g 400 14,99 | 37,48
Sandwich Break Branza de capra 175 g 175 10,19 | 10,19

2.1.3 Supermarket Auchan

La Auchan s-au identificat 12 specialitati bazate pe branza de capra cu gramaje intre 100g (Rulou La
Colline) cu preturi de circa 205-209 lei/kg. Cel mai ieftin sortiment e telemeaua cu preturi intre 32,86 si
57,14 lei/kg.

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg

Branza de capra rulou La Colline, 100 g 20,90 | 100 209,00
Branza de capra rulou La Colline Clasic, 100 g 20,50 | 100 205,00
Branza de capra lle de France, 110 g 18,50 | 110 168,18
Branza crema de capra Artesana, 200 g 29,80 | 200 149,00
Branza crema de capra cu usturoi si patrunjel Artesana, 200g | 26,90 | 200 134,50
Branza de capra La Colline, cu trufe, 150 g 15,50 | 150 103,33
Branza de capra lle de France, proaspata, 150 g 15,50 | 150 103,33
Telemea de capra Hochland, 200 g 19,89 | 200 99,45
Branza de capra La Colline, mix party, 150 g 12,50 | 150 83,33
Branza De Capra Felii Bio 48% Grasime 100G Andechser 18,5 100 74
Telemea de capra Olympus, 350 g 20,00 | 350 57,14
Telemea de capra President, 350 g 19,20 | 350 54,86
Foietaj Auchan cu spanac si branza de capra, 400 g 14,30 | 400 35,75
Telemea de capra Covalact, 350 g 11,50 | 350 32,86
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2.2. Lapte de oaie '
Sortimentele din lapte de oaie aflat in vanzare la Carrefour sunt in numar de 2 : Branza fermentata si
maturata Tierra Horezu de la Five continents la 170 lei kilogramul si branza feta in amestec de capra si
oaie de la Olympus la 130 lei/kg.

Sortiment alimentare pe baza de lapte de oaie la Carrefour

Produs Pret | Gramaj | Pret/kg
Branza fermentata de oaie Five Continents 300g 42,5 | 300 170
Branza feta din lapte de capra si oaie 350 g Olympus | 32,5 | 350 130

Branza Tierra Horezu fermentata si maturata, la gramaj de 300 g este cel mai scump sortiment aflat in
vanzare la Cora la un pret de 156 lei/kg in timp ce branza fermentata de la acelasi producator se afla pe
piata la pretul de 110 lei/kg.

Branza Feta de la Epiros in amestec cu lapte de capra o gasim la 115,5 lei/kg in timp ce cea de la
Hochland e la 89,27 lei. Telemeaua de la Delaco este la un pret de 49, 6 lei/kg la ambalajul de 300 g.

Preturile la Crema de branza variaza foarte mult in functie de producator intre 40,95 lei/kg si 129,95
lei/kg.

La Mica Bee diferenta intre sortimentele de crema branza de oaie si cel cu verdeata este de 8,5 lei/kg
adica 121,45 si respectiv 129,95 lei/kg in favoarea celei cu verdeata.

Sortiment alimentare pe baza de lapte de oaie la Cora

Produs Pret | Gramaj | Lei/kg
Five Continents Tierra Horezu branza fermentata maturata din lapte |46,79 |300 155,97
de 0aie 300 g
Five Continents Tierra de Horezu branza fermentata oaie si capra|43,39 |300 144,63
300g
Mica Bee Crema cu branza de oaie'siverdeata 200 g 25,99 |200 129,95
Mica Bee Crema cu branza de oaie 200 g 24,29 |200 121,45
Epiros Branza Feta din lapte de oaie si capra 43% grasime PDO 180 g (20,79 |180 115,5
Five Continents Horezu branza fermentata de oaie 400 g 43,97 |400 109,92
Hochland branza Feta lapte oaie si capra 150 g 13,39 |150 89,27
cora branza de oaie cremoasa 150 g 10,35 |150 69
Delaco Branza telemea de oaie 47% 300g 14,88 | 300 49,6
President branza cremoasa de oaie 200 g 8,19 200 40,95

La Auchan cel mai scump sortiment era Branza de oaie maturata Tierra de Horezu Five Continents la
141,67 lei kilogramul. Branza de burduf se vinde in amestec din lapte de vaca si oaie la 68,33 lei de la un
singur producator. Telemeaua de oaie exista in trei tipuri de produse cu preturi intre 57,43 si 68,5 lei /
kg. La Olympus pretul pe kilogram este cu 20% mai scump daca cantitatea vanduta e de 200g fata de
cazul in care avem 350 grame pachetul.
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Sortiment alimentare pe baza de lapte de oaie la Auchan <h
Produs Pret Gramaj | Lei/kg

Branza de oaie maturata Tierra de Horezu, 300 g 42,50 300 141,67

Telemea de oaie Olympus, 200 g 13,70 200 68,50

Branza de burduf De la Ferma, de vaca si oaie, 300 g 20,50 300 68,33

Telemea de oaie President, 350 g 21,30 350 60,86

Telemea de oaie Olympus, 350 g 20,10 350 57,43

2.3. Lapte de bivolita

Exista putine sortimente de lapte de bivolita pe piata identificate in special la magazinul Cora. Astfel din
cele 4 sortimente identificate la magazinul respectiv, 3 sunt de tip Mozzarella comercializate sub
marcile unor producatori si au preturi intre 111,9 si 139,92 lei/kg fiind comercializate in pachete cu
greutati reduse de 100-125 grame. Branza Mozzarella comercializata la magazinul Auchan are un gramaj
superior (350 grame) si un pret mult inferior celor din magazinul Cora (42,29 lei/kg). S-a mai identificat
un sortiment de branza telemea comercializat la 400 grame la un pret de cca 93 lei/kg.

La Carrefour mai exista un produs care are in componenta branza Mozzarella (Sos picant de rosii cu ardei
rosu si branza mozzarella Sacla 190g)

Sortiment alimentare pe baza de lapte de bivolita la Carrefour

Produs Pret | Gramaj | Lei/kg

Sos picant de rosii cu ardei rosu si branza mozzarella Sacla 190g | 17,5 | 190 70

Sortiment alimentare pe baza de lapte de bivolita la Cora

Produs Pret | Gramaj | Lei/kg
Colectar branza Mozzarella mini de bivolita 125g | 17,49 | 125 139,92
Zanetti branza Mozzarella bivolita 125 g 16,19 | 125 129,52
Colectar branza Mozzarella de bivolita 100 g 11,19 | 100 111,9
Rustic Branza telemea de bivolita 48% 400g 37,19 400 92,98

Sortiment alimentare pe baza de lapte de bivolita la Auchan

Produs Pret | Gramaj | Lei/kg
Branza Mozzarella Auchan, 350 g | 14,80 | 350 42,29

3. Branza de vaci
Branza cremoasa

Exista 5 tipuri de branza cremoasa la Carrefour cu gramaje intre 150 si 500 grame cu preturi variind
intre 109,5 lei/kg la Artesana si 42,3 lei/kg de la President. Produsele President se pozitioneaza la
preturi sub nivelul celorlalte produse de la Artesana, Bavaria Blu si Hochland.
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Sortiment Pret | Gramaj | Lei/kg <h
Branza cremoasa de vaca 200 g Artesana 21,9 200 109,50
Branza cremoasa Bavaria Blu Bergader 150g 15,9 150 106,00
Hochland Atelier Branza Praid cremoasa 200g | 19,5 200 97,50
Branza cremoasa President 250 g 11,99 | 250 47,96
Branza cremoasa President 500 g 21,15 | 500 42,30

Crema de branza

Crema de branza se comercializeaza in 14 sortimente la gramaje intre 150 si 250 de grame si preturi intre
41.45 si 74,8 lei/kg. Branza Philadelphia se comercializeaza la 125 grame si pretul de 74,8 lei si un
produs cu sare de mare la 65, 5 lei/kg. Ca varietati determinate de aditivi avem : branza cu smantana,
verdeata,arpagic,usturoi, iaurt, rosii si busuioc, hrean, castraveti, ceapa verde, somon si sunca dar si
«clasica» sau simpla fara aditivi mentionati. Produsul Bio de la LaDorna are un plus de circa 15% fata de
produsul asemanator de la aceasi firma. Procesul de extragere a lactozei duce la cresterea pretului cu
aproape 100%, la fel si transformsarea branzei in desert. Crema de branza bio, 65% grasime, 175 g, de la
Andechser Natur are un pret mediu intre celelalte tipuri de branza.

Sortiment Pret | Gramaj | Lei/kg
Desert crema de branza dulce cu glazura de cacao si lapte Dots | 20.6 | 150 137.33
Natur 150
Crema de branza grasa, proaspata, fara lactoza 150 g Philadelphia | 19.5 | 150 130.00
Crema de branza dulce cu glazura de cacao neagra 51 g Dots 5.69 |51 111.57
Crema de branza cuburi cu smantana Toni Junior 100g Delaco 8.79 | 100 87.90
Crema de branza proaspata light Philadelphia 125 g 9.35 | 125 74.80
Crema de branza natur Philadelphia 125 g 9.35 | 125 74.80
Crema de branza proaspata, cu verdeata, tartinabila 125 g |9.09 | 125 72.72
Philadelphia
PHILAD.CREMA BRANZA PROT.175G 12.5 | 175 71.43
Crema de branza cu arpagic 125 g Philadelphia 8.89 | 125 71.12
Crema de branza cu sare de mare 100 g President 6.55 | 100 65.50
Crema de branza cu usturoi President 100g 6.55 | 100 65.50
Crema de branza natur Philadelphia 200 g 12.5 | 200 62.50
Crema de branza bio, 65% grasime, 175 g Andechser Natur 10.5 | 175 60.00
CREMA DE BRANZA SIMPLA PHILADELPHIA 300G 17.5 | 300 58.33
Crema branza pufoasa cu somon Delaco 140g 7.69 | 140 54.93
Crema de branza fara lactoza 140 g Delaco 7.69 | 140 54.93
Crema de branza Almette Savuros Ceapa si Patrunjel 125g 6.55 | 125 52.40
Crema de branza bio 200 g LaDorna 9.99 | 200 49.95
Crema branza ciuperci Delaco 140g 6.79 | 140 48.50
Crema de branza proaspata cu smantana Almette 250g 11.5 | 250 46.00
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Crema de branza proaspata cu verdeata Almette 250g 11.5 | 250 46.00
Crema de branza proaspata cu smantana Almette 150g 6.89 | 150 45.93 <ﬂ
Crema de branza proaspata cu Verdeata, Almette 150g 6.89 | 150 45.93
Crema de branza proaspata cu iaurt Almette 150g 6.89 | 150 45.93
Crema de branza proaspata cu rosii si busuioc Almette 150g 6.89 | 150 45.93
Crema de branza proaspata cu hrean Almette 150g 6.89 | 150 45.93
Crema de branza pufoasa cu ceapa verde Almette 150g 6.89 | 150 45.93
Crema de branza cu smantana Ceva Fin 150 g Delaco 6.79 | 150 45.27
Crema de branza cu smantana Delaco 140 g 6.29 | 140 44 .93
Crema de branza cu verdeata Delaco 140 g 6.29 | 140 44 .93
Crema de branza proaspata 200 g LaDorna 8.65 | 200 43.25
Crema de branza proaspata clasic Hochland Créeme 200g 8.29 | 200 41.45
Crema de branza proaspata cu verdeata Hochland Creme 200g 8.29 | 200 41.45
Crema de branza proaspata cu castraveti 200g Hochland Creme 8.29 | 200 41.45
Crema de branza proaspata cu sunca 200g Hochland Creme 8.29 | 200 41.45
Almette Cottage cheese cu crema de branza Rasfat 165 g 6.75 | 165 40.91
Koulouri Cu Crema Branza 180G 5.99 | 180 33.28

Branza proaspata

Branza proaspata se vinde in gramaje foarte diferite intre 100 si 800 grame, la preturi intre 27 lei si 48,5
lei fara a exista vreo diferentiere de pret in functie de continutul de grasime (grasa sau dietetica).
Sortimentul fara lactoza are un pret semnificativ crescut fata de celelalte tipuri de branza cu un procent
cuprins intre 80% si 224 %. Transformarea branzei proaspete intr-un desert cu glazura de cacao creste
pretul produsului cu 250-400% la 111.57 lei.

Sortiment Pret | Gramaj | Pret/kg
Desert cu branza proaspata de vaca & glazura de cacao cu | 5.69 |51 111.57
lapte Urias Dots 51g
Branza proaspata fara lactoza, tartinabila 200 g Minus L 17.5 | 200 87.50
Branza grasa proaspata Campina 450 g 21.9 | 450 48.67
Branza proaspata de vaca 0.5% grasime 850 g Monor 345 | 850 40.59
Branza proaspata vaci Drag de Romania 185 g 6.49 | 185 35.08
Perle de branza proaspata 200 g Exquisa 6.05 | 200 30.25
Branza slaba proaspata de vaca Covalact de Tara 200 g 5.99 | 200 29.95
Granule de branza proaspata cu smantana 4% grasime 175 g | 4.99 | 175 28.51
ProdLacta
Branza grasa, proaspata de vaca 27%grasime Drag de Romania | 13.9 | 500 27.80
500g
Branza proaspata de vaci, grasa 500 g ProdLacta 13.5 | 500 27.00
Branza proaspata dietetica 0,5% grasime Covalact per 100g | 2.7 100 27.00
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(100 gr)
Branza proaspata de vaca Solomonescu per 100g (100 gr) 2.69 | 100 26.90 <

Branza Fagaras

Branza Fagaras comercializata in gramaje intre 185 - 370 grame la preturi intre 25.45 si 33.46 lei se
pozitioneaza in segmentul produselor cu preturi reduse pe kg cu 8 sortimente din care o marca de
magazin (Drag de Romania).

Sortiment Pret | Gramaj | Pret/kg
Branza Fagaras 8% grasime Covalact de Tara 185g 5.55 | 185 30.00
BRANZA FAGARAS 2X185G CVL 9.99 | 370 27.00
Branza Fagaras Usoara 3% grasime Covalact de Tara 185g 5.55 | 185 30.00
Branza Fagaras Bio 7%grasime Covalact 185g 6.19 | 185 33.46
Branza Fagaras Drag de Romania 185 g 5.49 | 185 29.68
Branza de vaci cu smantana Fagaras Raraul 185g 5.19 | 185 28.05
Branza de vaci cu smantana Fagaras 3% grasime 185 g Raraul | 5.19 | 185 28.05
Branza Fagaras 200 g Prodlacta 5.09 | 200 25.45

Branza maturata

Exista doar 3 sortimente de branza maturata de la trei producator diferiti, cu gramaje intre 200 si 320 de
grame si preturi ridicate fata de alte sortimente cuprinse intre 99.90 si 118.44 lei. Pe lista de vanzare a
magazinului Carrefour mai exista doua branzeturi maturate, una cu ierburi italienesti, alta cu piper
negru fara ca acestea sa se mai afle in oferta curenta.

Sortiment Pret | Gramaj | Pret/kg
Président Branza Cheddar Felii, Branza Maturata Cu Pasta | 9.99 | 100 99.90
Semitare, 100G.
Branza maturata Cheddar 200 g Kerrygold 219 | 200 109.50
Branza maturata Pestera Originar 320g 379 | 320 118.44
Branza maturata Trascau Originar de Coltesti 320g 37.9 | 320 118.44
BRANZA MATURATA IERBURI ITALIENESTI 84.9
BRANZA MATURATA CU PIPER NEGRU 79.9

Branza burduf

Branza burduf este prezenta in 5 sortimente intre 300 si 350 grame cu valori intre 53 si 75,71 lei/kg. Mai
exista un sortiment de branza burduf simpla la 32,63 lei/kg fara brand la un pret mult mai mic ca si
pretul pietei.

Sortiment Pret | Gramaj | Pret/kg
Branza de burduf gust bland Ferma cu omenie 350g | 26.5 | 350 75.71
BRANZA BURDUF 300G DE LA FERMA 20.5 | 300 68.33
Branza de burduf 300 g Covalact de Tara 16.9 | 300 56.33
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Branza de burduf 300 g Nucet 16.5 | 300 55.00
Branza de burduf tip Il 300 g Raraul 15.9 | 300 53.00 <h
BRANZA BURDUF 300GR SIMPL 9.79 | 300 32.63

IV. Cercetari proprii privind sortimentul de produse existent pe piata

Obiectivele prezentului studiu sunt de a evalua preferintele si comportamentul consumatorilor de
produse lactate in Romania, in scopul de a lansa un nou produs lactat de tip branza si determinarea
caracteristicilor generale pe care acest tip de produs ar trebui sa le prezinte in asa fel incat sa
corespunda asteptarilor consumatorilor. Cercetarea s-a axat pe un numar reprezentativ de consumatori
de toate varstele din mediul urban.

Obiectivele au fost evaluarea:

« O1. frecventa de consum

« 02. Tipul de lactat consumat vs preferinte

« 03. Locul de achizitie

« 04. Preferintele privind consistenta, continutul de grasime si adaosurile
« 05. Criteriile de importanta in evaluarea brazeturilor

« 06. Cantitatea achizitionata

« 07. Pretul platit in functie de schemele de calitate

Pentru a raspunde acestor obiective, am aplicat un chestionar pe un esantion de volum 172 de subiecti,
care genereaza o margine a erorii proportionala cu 5%. Pentru o buna reprezentativitate, am folosit
esantionarea proportionala si am ales prin selectie simpla aleatoare elementele necesare pentru a
genera esantionul. Datele colectate din esantion au fost validate si analizate folosind tehnici ale
statisticii descriptive (organizarea si prezentarea datelor, calcul de statistici - valoare medie, abatere
standard, coeficient de variatie, valoare modala, proportie) si ale statisticii inferentiale (estimari prin
interval, teste de semnificatie, test chi-patrat, test ANOVA).

Obiectivul 1: Frecventa de consum

Marea majoritate a populatiei consuma frecvent branzeturi (Figura 1), cel putin o data la 2-3 zile
(aproape 80%), in timp ce 18% consuma cam odata pe saptamana. Circa 3% dintre consumatori nu
consuma deloc branzeturi.

Cauzele nonconsumului pentru cei care declara ca nu consuma deloc branzeturi, este faptul ca nu le
plac, dar consuma totusi alte lactate.

Cele mai invocate cauze ale consumului autolimitat de branzeturi sunt: preferinta fata de alte lactate -
raspuns majoritar, intoleranta la lactoza, alergiile, sau pur si simplu pentru ca prefera un regim de viata
mai vegetarian (1%). Cel mai adesea raspunsurile unt oferite de catre persoanele care consuma
branzeturi o data pe saptamana.

Figura 1: Frecventa consumului mediu de branzeturi din lapte
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@ De cel putin 2 ori pe zi
®odatapez

o data la 2-3 zile
@ Cam odata pe saptdmana
@ Nu consum,

30,8%

In ceea ce priveste specia cea mai frecventa de provenienta a lactatelor este vaca (86,5%) dintre
raspunsuri, oaia 38% si capra 16% in timp ce bivolita este mentionata explicit de doar circa 7,6% dintre
consumatori. Totusi circa 15,8% dintre consumatori consuma din toate tipurile die lapte

Figura 2: Specia de provenienta a lactatelor consumate de obicei de catre consumatori

De vaca 148 (86,5 %)
De oaie 65 (38 %)
De capra 27 (15,8 %)
De bivolita
Amestec 27 (15,8 %)

0 50 100 150

Preferintele consumatorilor fata de laptele de consum nu coincid totusi (Figura 3) cu cel consumat
diferentele fiind reflectate in Tabelul 1

Figura 3. Specia preferata de provenienta a lactatelor

De vaca 127 (74,3 %)
De oaie 57 (33,3 %)
De capra 31 (18,1 %)
De bivolita 25 (14,6 %)
Amestec 36 (21,1 %)

0 50 100 150

Dupa cum se constata din analiza cifrelor prezentate in tabelul 1, exista diferente semnificative intre
consumul si preferintele cu privire la consumul de lactate. Astfel cresc procentele legate de preferintele
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legate de consumul de lapte de capra si bivolita in detrimentul lactatelor de oaie si vaca cu toate ca
lactatele de vaca raman in topul preferintelor, iar ordinea preferintelor ramane neschimbata.

Tabel 1: Tipul de lapte consumat/ preferat de consumatori in analiza comparativa

Tip lapte Consumat (%) Preferat (%)
Vaca 86 73,8

Oaie 37,2 33,1

Capra 15,7 18

Bivolita 7,6 14,5
Amestec (orice tip) | 15,8 20,9

Motivele invocate pentru aceasta diferenta intre consum si preferinte sunt in proportii aproximativ egale
varietatea redusa a produsului preferat, indisponibilitatea acestuia sau pretul mai mare a branzeturilor
de capra/bivolita

Figura 4. Locurile de achizitie a branzeturilor

150 M Frecvent M Mairar Niciodata
100
50
0 ]
De la supermarket De la magazine Direct de la tarani/ din De pe Internet de la Din productia familiei/
specializate in produse piata asociatii de producatori vecinilor

lactate

Tabel 2: Locuri de achizitie a lactatelor

Frecvent | Mairar | Niciodata
De la supermarket 50,6 33,7 15,7
De la magazine specializate 29,7 59,3 11
Din piete agroalimentare 41,4 45,3 13,3
De pe Internet de la aociatii 2,9 10,5 86,6
Din productia familiei/vecinilor | 46,5 32 21,5

Cel mai frecvent se achizitioneaza laptle de la supermarket, din pietele agroalimentare si din productia
familiei sau a prietenilor, mai putin de la magazine specializate si aproape deloc de pe Internet.

Figura 5: Preferintele consumatorilor versus branzeturi in functie de continutul de grasime
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Slabe ( ex: Branza proaspata ) 75 (43,6 %)

Semigrase

99 (57,6 %)

Grase 46 (26,7 %)

0 20 40 60 80 100

In urma cercetarii reiese ca brazeturile semigrase sunt preferate in proportie de 57,6% de catre
repondenti fata de branzeturile semigrase si grase.

Figura 6: Preferintele consumatorilor pentru branzeturile de diferite consistente

Moi
Semitari

143 (83,1 %)

Tari 48 (27,9 %)

0 50 100 150

Considerand atat continutul de grasimi dar si consistenta branzeturilor combinatiile preferate au fost:
1 Branzeturi semigrase si semitari 23,4% din repondenti

2. Branzeturile slabe, semitari 15,2% din raspunsuri

3. Branzeturi grase, semitari cu 8,2% din raspunsuri.

Celelate combinatii prezinta procente mai mici de 4,7% din totalul repondentilor

Tabel 3: Preferintele consumatorilor continutul de grasime si consistenta branzeturilor
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Preferinta din punct de vedere al consistentei branzeturilor {h
% Total Moi Semi- Tari Moi si | Semitari | Le Total
tari semitari | si tari prefer
pe
toate
Din punctul | Slabe 4.7% 152% | 1.8% 4.1% 0.6% 1.8% 28.1%
de vedere | Semigrase | 2.3% 23.4% | 3.5% 2.3% 2.3% 1.2% 35.1%
al Grase 1.2% 8.2% 1.2% 1.8% 1.2% 13.5%
continutului | Slabe sau | 0.6% | 2.9% 2.3% 1.8% 29% | 10.5%
de grasime | semigrase
preferati Semigrase 0.6% 0.6% 2.3% 2.3% 1.8% 7.6%
branzeturile | sau grase
Le prefer | 0.6% 1.8% 2.9% 5.3%
pe toate
Total 9.4% 50.3% | 7.0% 12.9% 8.8% 11.7% | 100.0%

Factorii de importanta in alegerea branzeturilor achizitionate

S-a urmarit realizarea unei ierarhii in cee ace priveste factorii de influenta la achizitiei branzeturilor
utilizandu-se o scara valorica cu note de la 1 la 10 in care la notarea cu 1 criteriul este considerat deloc
important iar cu 10 foarte important. Astfel s-au obtinut urmatoarele rezutate:

In cee ace piveste Gustul, acesta se clasifica pe primul loc in ordinea criteriilor, 82,6% dintre repondenti
mentionandu-1 ca find de importanta maxima, iar 94% dintre repondenti acordandu-i calificative peste 8.
Sub 5% dintre repondenti au minimizat importanta gustului acordandu-I calificativul 5 sau mai redus.

Figura 7: Importanta gustului in alegerea tipului de branzeturi consumat

Prospetime ( dupa data expirarii produsului)
172 de raspunsuri

150

50
L 16(93%)
2(12%) 1(06%) 00%) 2(12% 3(17%) 106%) 4@3% 7@&1%)

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Prospetimea este al doilea criteriu ca importanta (Figura 8) circa 79% dintre repondenti acordandu-i
importan maxima iar 95% calificativ peste 7
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Figura 8: Importanta prosepetimii in alegerea tipului de branzeturi consumat

Prospetime ( dupa data expirarii produsului)
172 de raspunsuri

150

100

50

16 (9,3 %)

2(12%) 1(06%) 00%) 2(1.2%) 3(17% 1(06%) 4@3%) 7@&1%)

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Al treilea element n ordinea importantei a fost consistenta (textura) mentionata cu calificativ maxim de
50% dintre repondenti, iar 80% i-au acordat nota peste 8. Doar 2,4% din repondenti au minimalizat
importanta acesteia acordandu-i calificativ sub 5.

Figura 9 Importanta texturii in alegerea tipului de branzeturi consumate

Consistenta (Textura)
172 de raspunsuri

100
75

50

29 (16,9 %)
25

11 (6,4 %) 11(6,4 %)

106%) 106% 00%) 2(1.2%)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Intr-o analizd comparativd, in functie de textura analizatd, (Tabel 4) cei care declard ca prefera
branzeturile semitari acorda imortanta maxima (calificativul 10) acestui aspect intr-o proportie mai mare
(58%) fata de cei care prefera branzeturile moi sau tari si care considera intr-o proportie mai mica (50%)
respectiv 41,7% acest aspect ca fiind foarte important. Oarecum paradoxal, in acelasi timp dispersia
raspunsurilor este mai mare pentru preferintele legate de branzeturile semitari decat fata de celelalte
tipuri de branzeturi.

Tabel 4. Importanta texturii din punct de vedere al preferintelor

Consistenta (Textura)
1 |2 [a |5 IE | 7 E 9 10 | Total
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Prefe Moi 12.5% | 6.3% | 18.8% | 12.5% | 50.0% | 100.0%
rinte Semitari 12% | 23% | 4.7% | 58% |7.0% | 14.0% | 7.0% | 58.1% | 100.0%
consis- Tari 83% |83% |33.3%|83% |41.7% | 100.0%
tenta Moi sau 9.1% | 45% |4.5% |27.3% | 18.2% | 36.4% | 100.0%
Semitari
Semitari 6.7% 6.7% | 53.3% | 33.3% | 100.0%
sau Tari
Prefer 5.0% 15.0% | 5.0% | 10.0% | 15.0% | 5.0% | 45.0% | 100.0%
toate
tipurile

Total 0.6% | 0.6% | 1.2% | 53% | 6.4% | 6.4% | 17.0% | 12.9% | 49.7% | 100.0%

Al 4-lea criteriu in ordinea importantei il constituie calificativul de “ecologic” atasat branzeturilor
preferate, 45% dintre repondenti acordand criterial maxim iar 75% dintre repondenti acordand
calificative peste 7.

Figura 10. Importanta acordata calificativului “ecologic” al branzei
80
60

40

20

12.(7 %) 11 (6,4 %)

5(29%)  3(1,7 %)

Din Tabelul 5 se observa ca cei care acorda calificativul maxim pentru importanta branzeturilor
ecologice, prefer branzeturile grase, nedegresate continutul de grasime fiind la randul lui un indiciu al
calitatii de “ecologic”. In mod evident in randul celor care prefera branzeturile slabe se constata o
apetenta mai mica fata de atributul de “ecologic”

Tabel 5. Corelatia intre gradul de grasime si aprecierea calitatii de produs ecologic

Importanta atestarii cascavalului ca fiind ecologic
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Gradul |Slabe 42% |4.2% |83% [2.1% [83% |[6.3% |4.2% |4.2% |12.5% |45.8%
de Semigrase |1.7% |1.7% |1.7% |1.7% |10.0% [6.7% |6.7% |15.0% |10.0% |45.0%
grasime | Grase 4.2% 83% 1[83% |42% |83% [83% |58.3%
preferat |Slabe  si|11.1% 16.7% |5.6% |11.1% [16.7% [5.6% |33.3%
semigrase
Semigrase 7.7% 7.7% |15.4% |7.7% |15.4% |46.2%
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si grase
Toate 11.1% |11.1% 22.2% |22.2% |33.3%
tipurile
TOTAL 29% |1.7% |4.1% [1.2% |93% |7.0% |6.4% |11.0% |11.0% |45.3%

Circa 42% dintre repondenti considera un criteriu de maxima importanta ca branza sa fi fost produsa de
fermierii locali in timp ce 19% consider acest aspect ca fiind mai putin important (calificative mai mici
sau egale cu 5).

Figura 11: Importanta acordata faptului ca branza a fost produsa de “fermierii locali”

80

60

40

23 (13,4 %)
17 (9,9 %) 15 (8,7 %) 17 (9,9 %)

20 13 (7,6 %)

Tabel 6: Importanta atestarii cascvalului ca fiind produs de fermierii locali, in corelatie cu gradul de
grasime preferat

Importanta atestarii cascavalului ca fiind produs de fermierii locali

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Gradul | Slabe 6.3% | 4.2% | 4.2% 10.4% | 14.6% | 6.3% | 12.5% | 10.4% | 31.3%
de Semigrase 1.7% | 3.3% 83% |83% |83% |10.0% | 15.0% | 45.0%
grasime | Grase 4.2% | 12.5% 4.2% | 12.5% 66.7%
preferat

Preferintele legate de fermierii locali sunt correlate cu preferintele pentru branzeturile grase,
nedegresate, astfel 66,7% dintre consumatorii de branzeturi grase acordand calificativul 10 referitor la
importanta obtinerii branzeturilor de catre fermierii locali. (45% pentru branzeturile semigrase, 31 %
pentru cele slabe)

In ceea ce priveste preferinta ca branzeturile sa fi fost obtinute din lapte crud, raspunsurile cunosc o
dispersie destul de importanta, fiind intalnite toate variantele de raspuns. Totusi, 34,9% din repondenti
acorda calificativul maxim (10) acestui aspect in timp ce 60% dintre repondenti acorda calificativul peste
7. 13,5% acorda o importanta sub 3 iar circa 24% au o parere mai degraba neutra cu calificative intre 4 si
6.
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Figura 12: Importanta faptului ca branza a fost obtinuta din lapte crud
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Perioada de maturare este considerata importanta de majoritatea consumatorilor 82% dintre consumatori
acordand calificative peste 6 in aceasta clasificare. Totusi optiunea maxima (calificativ 10) nu este atat
de pregnanta, doar 32,6% dintre repondenti considerand-o extrem de importanta

Figura 13: Importanta perioadei de maturare in alegerea produsului

60

40
26 (15,1 %) 28 (16,3 %)

18 (10,5 %)

20 15 (8,7 %) 16 (9,3 %)

8 (4,7 %)
0,
0% % 20.2%
0 —
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Existenta unei certificari/ atestari la nivel european sau national este considerate foarte importanta de
catre o treime din repondenti, in timp ce 10% o considera foarte putin importanta. 31% ditre repodenti
sunt mai degraba indiferenti sau 7i acorda o importanta relativ redusa acestui criteriu (calificativ sub 5).

Figura 14: Importanta atestarii la nivel European/ national
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40
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4 (2,3 %) 3(1,7 %)

20

ROMANIA, JUD. CLUJ, LOC. NEGRENI, NR. 63D, Nr. R.N. ONG: 15833/A/2012, cont IBAN RO44RNCB0288130605830013, C.I.F.: 31014065,
BCR Huedin, TEL/FAX: 0364802323; email: office@poartatransilvaniei.ro, www.poartatransilvaniei.ro



mailto:office@poartatransilvaniei.ro
http://www.poartatransilvaniei.ro/

e BGRICOL ™
> &

DEZVOLTAREA DE NOI PRODUSE .
A\ N TERITORIUL GAL POARTA TRANSILVANIE [EW
PEl - ACRI, PNDR 20914 - 2020, sM. 16.1

\\‘.\{::’;“.‘-‘\I‘\‘.‘u}_f,‘-"
LIDER DE PARTENERIAT . 5 PARTENER
GAL POARTA TRANSILVANIEI UNIVERSITATEA DE STIINTE AGRICOLE SI MEDICINA VETERINARA CLUJ-NAPOCA

Exista o dispersie foate mare a raspunsurilor in ceea ce priveste pasteurizarea laptelui. Procentul
majoritar (22,1%) e al acelora care acorda o impotanta medie acestui criteriu in timp ce 52% il consider
mai degraba important sau foarte important (calificativ 6-10) in timp ce 25,5 dintre repondenti il
considera putin sau deloc important.

Figura 15. Importanta ca laptele de provenienta a branzeturilor sa fie pasteurizat

40
33 (19,2 %)
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Opiniile repondentilor sunt diverse si in functie de provenienta laptelui autohton sau din import. In timp
ce procentul majoritar 32,6% prefer laptele autohton, in ordinea preferintelor 15,7%- prefera laptele din
import iar 15,1% mentioneaza varianta calificativului 5.

Figura 16. Importanta ca laptele de provenienta a branzeturilor sa fie din import
60

40
26 (15,1 %) 27 (15,7 %)

20 13 (7,6 %) 13 (7,6 %)
9(5.2 %) 11 (6,4 %)

5(2,9 %)

Adaosurile in branzeturi sub forma pulberilor din plante reprezinta in opinia majoritara (39%) un lucru
indezirabil (Figura 17), in timp ce doar circa 24% consider acest aspect dezirabil ( acordand un calificativ
>6).

Figura 17: Importanta continutului cu adaos din pulberi de plante
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Doar circa 35% dintre repondenti ar prefera intr-o masura mai mare (calificativ minim 6) cascavalurile
afumate , n raport cu cascavalul neafumat, in timp ce 23,3% sunt mai degraba neutrii. O important
pondere (22,7%) o reprezinta cei care nu isi doresc afumarea cascavalului sau cei care nu o prefera (41%)
acordand note mai mici ca 5 la acest capitol.

Figura 18: Importanta afumarii cascavalului in ceea ce priveste achizitia
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Din punct de vedere al pretului constatam existenta a doua tendinte majoritare: Segmentul de piata a
celor care cumpara ce le place fara a lua in calcul pretul si segmentul celor care sunt atenti la raportul
calitate-pret fiecare cu aproximativ jumatate din repondenti. Aproximativ 20% din repondenti declara ca
cumpara specialitati cunoscute (16,9%) sau cumpara o branza scumpa (3,5%) (Figura 18)

1,7% dintre repondenti cumpara branza ieftina iar 10% cumpara branza ieftina dar cateodata cumpara si
branza scumpa.

Figura 19. Preferintele la achizitie din punct de vedere al pretului

Sa cumpar branza ieftina 31,7 %)

Sa cumpar branza ieftina dar c... 17 (9,9 %)

cumpar ce-mi place, nu contea... 85 (49,4 %)

sunt atent |a raportul calitate-pref 81 (47,1 %)

Cumpar specialitati cunoscute 29 (16,9 %)

Cumpar o branzd scumpa 6 (3,5 %)
Nu cumpér brand deoarece o p... ff—1 (0,6 %)

Am propria ferma§f—1 (0,6 %)

0 20 40 60 80 100

In general, cantitatea de branzeturi achizitionata la o singura achizitie este 250-500 grame pentru mai
mult de jumatate dintre repondenti (51,7%) in timp ce circa un sfert (22,7%) achizitioneaza intre 500 si 1
kg, iar 16,3% achizitioneaza sub 250 grame. Doar 9,3% dintre repondenti achizitioneaza peste 1 kg la o
singura achizitie.
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Figura 20: Cantitatea de branza achizitionata la o singura achizitie

® sub250¢g
® 250-500 g

500 g- 1 kg

Analiza aprecierii consumatorilor de a plati in plus pentru alte tipuri de lapte de provenienta a
branzeturilor (oaie, capra, bivolita).

In ceea ce priveste cazul branzeturilor din lapte de oaie, 43 % dintre repondenti ar plati in plus un
procent situat intre 1 si 20% pentru acest sortiment in timp ce circa 30% nu ar plati in plus pentru
aceasta. 17,5% dintre repondenti ar plati intre 20% si 40% iar 7% intre 40% si 60%. Doar 3% ar plati in plus
0 suma care trece de 60%.

Figura 21: Suma de bani care merita platita in plus pentru branzeturile din lapte de oaie fata de
branzeturile pe baza de lapte de vaca

S0

50—

L —
=
=
=
L
43.02%%
29 .565%
20—
17 .44%
5 .95%
291 %I I
o T T T T T
Mu as plati in plus Imtre 1 =i 209 Intre 20 =i 4026 Intre: 40 =i G0%% Peste G09%%

In cazul branzeturilor din lapte de capra, procentul celor care declaraca ar plati in plus o suma cuprinsa
intre 1 si 20% este de circa o treime dintre repondenti, 33% mai mica cu 10% decat in cazul laptelui de
oaie. Scaderea la acest nivel se regaseste in procentul mai mare a celor care nu ar plati in plus (33%) dar
si a acelora care ar ar plati in plus intre 20 si 40% (24,42%). Pocentul celor care considera ca merita platit
n plus mai mult este de 7-9% dintre repondenti.
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Figura 22: Suma de bani care merita platita in plus pentru branzeturile din lapte de capra fata de
branzeturile pe baza de lapte de vaca
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Pentru branzeturile din lapte de bivolita, circa 50% dintre consumatori ar plati in plus peste 20% fata de
laptele de vaca astfel: 25% ar plati intre 20-40%, 18% intre 40 si 60%, iar 7% ar plati este 60% in plus. Un
procent important 22% ar plati in plus undeva intre 1 si 20% iar 26% nu ar plati in plus (Figura 23).

Figura 23: Suma de bani pe care consumatorii considera ca merita platita in plus pentru
branzeturile din lapte de bivolita fata de branzeturile pe baza de lapte de vaca

40—

30—

Count

26 T4%

EEREES
20— 22 67 %

18 . 02%

10—

T T T T T
Mu as plati in plus Imtre 1 =i 209% Imtre 20 =i 40% Intre 40 si 609 Peste G609

Dintre factorii care influenteaza decizia de cumparare a produsului, (Figura 23) cel mai des mentionat a
fost factorul de influenta a prietenilor, colegilor si cuostintelor, urmat de Promotiile din magazine
(26,7%), Sfaturile vanzatorilor (25,6%) si Publicitatea (20,3%) in timp ce alti factori sunt considerati
neimportanti
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Figura 24. Factorii externi care influenteaza decizia de cumparare a produsului

Publicitatea

Prietenii, colegii, cunostintele
Promotiile din magazine
Sfaturile oferite de vanzatori

35 (20,3 %)

102 (59,3 %)
46 (26,7 %)
44 (25,6 %)

2(1,2 %)

Eticheta produsului sa fie cat... 1 (0,6 %)

Vizitele la bunici. Cand merg... 1 (0,6 %)

Familiafk—1 (0,6 %)

Intuitiafik—1 (0,6 %)

Conditiile de pastraref}—1 (0,6 %)

Experienta personala 1 (0,6 %)

Degustarea produselorfi—1 (0,6 %)

Aspect produs si ambalaji—1 (0,6 %)

in mod normal, as lua branz... 1 (0,6 %)
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Figura 25. Varsta repondentilor

17. Va rugam precizati varsta dumneavoastra:

172 de raspunsuri

® 18-25 ani
@ 26-35 ani
@ 36-50 ani
@ 51-65 ani
@ Peste 65 ani

Figura 26. Genul repondentilor

18. Va rugam precizati genul Dvs.:
172 de raspunsuri

@ Masculin
@ Feminin
24.4%
Figura 27. Venitul repondentilor
19. Care este venitul Dumneavoastra net, lunar, pe familie ?
172 de raspunsuri
@ Sub 2500 lei

@ 2501- 5000 lei
@ 5001- 7500 lei
@ 7501-10000 lei
@ Peste 10.000 lei
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Figura 28. Numar de membrii de familie

Count of 20. Din cati membrii se compune familia Dvs? ....
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Figura 29. Studii absolvite

23. Care sunt ultimele studii absolvite de Dvs?

172 de raspunsuri
@ Calificari profesionale
@ Liceu
) Studii postliceale
@ Student
@ Studii superioare
o @ Calificari profesionale

Activitatea 2.6 - Cercetari privind segmentarea pietei de produse de calitate
Studiu elaborat de:
Nr. . L. . ; &
¢ Numele si prenumele Functia in cadrul proiectului Semnatura

crt.

1 | Dr. Avram Fitiu Coordonator activitati de cercetare

2 | Dr. Calin Sebastian Vac Cercetator 1

3 | Dr. Mircea Marius Sabau Cercetdtor 2

4 | Dr. Lucian Cuibus Cercetator 3
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